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Vorwort

Das Salzkammergut zahlt mit seinen acht Tourismus-
regionen - Ausseerland, Attersee-Attergau, Bad Ischl,
Fuschlsee, Dachstein Salzkammergut, Mondsee-Irrsee,
Traunsee-Almtal und Wolfgangsee — zu den beliebtesten
Urlaubsdestinationen Europas. Neben der atemberau-
benden Naturkulisse und vielen kulturellen Traditionen
laden zahlreiche Events sowie Aktivitdten das ganze
Jahr liber zum Entdecken und Geniel3en ein.

Die Attraktivitdt der Region spiegelt sich auch in der
Nachtigungsbilanz 2023 wider: Im vergangenen Jahr
gab es 5.345.611 Ubernachtungen, was einem Zuwachs
von 8,96 Prozent im Vergleich zum Vorjahr (2022:
4.906.234) entspricht. Somit liegt das Salzkammergut
nur noch 2,6% unter dem touristischen Rekordjahr
2019.
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Entwicklung der Ankiinfte und N&chtigungszahlen im Salzkammergut von 2002
bis 2023 (Quelle: Statistik Austria)

Daher kann man durchaus behaupten, dass es dem
Salzkammergut aus touristischer Sicht grundsétzlich
gut geht. Obwohl es wie in vielen anderen alpinen Touris-
musregionen auch bei uns kleinere und grof3ere Proble-
me gibt, wie beispielsweise fehlende Mitarbeiter*innen.
Die geografische Lage des Salzkammerguts, seine pit-
toreske Landschaft, der strebsame und umsichtige
Menschenschlag, sowie tlichtige und vorausschauende
Unternehmer, sind wichtige Voraussetzungen fiir die
weitere positive touristische Entwicklung.

In den letzten Jahren erleben die (Outdoor-)Themen
Radfahren und Wandern eine regelrechte Renaissance.
Die Tourismusorganisationen des Salzkammerguts ha-
ben auf diese Entwicklung reagiert und zwei einzigartige
Produkte geschaffen: Zum einen den Salzkammergut-
Weitwanderweg (Salzkammergut BergeSeen Trail), der
mit einer Gesamtléange von ca. 340 km das gesamte
Salzkammergut auf 23 Tagesetappen durchquert, und
zum anderen den Salzkammergut BergeSeen eTrail.

Der Salzkammergut Radweg bietet in 10 Tagesetappen
mit einer Gesamtlénge von 640 km die Md&glichkeit, alle
landschaftlichen Elemente des Salzkammerguts mit
dem E-Bike zu erfahren. Der Salzkammergut-Advent
gewahrt allen Gésten zur Advents- und Weihnachtszeit
einen tiefen Einblick in die Traditionen des Salzkammer-
guts und seiner Bewohner.

Das Ziel der touristischen Verantwortlichen des Salz-
kammerguts ist es, Géste, insbesondere in den Vor-und
Nachsaisonen, fiir einen Urlaub in unserer Region zu
begeistern. Zu diesem Zweck wurde die Auftaktveran-
staltung ,Salzkammergut radelt* aus dem Jahr 2022
fortgesetzt. Dabei wurden zeitlich kompakt mdglichst
viele Radveranstaltungen zusammengefiihrt, um die
Rad- und Urlaubssaison zu erdffnen. Das Highlight die-
ser Eventreihe war der autofreie Radtag um den Atter-
see, an dem bis zu 50.000 Radbegeisterte teilnahmen.

Die 8 Salzkammergut-Tourismusregionen und die STMG
haben mit starker finanzieller Unterstiitzung des Lan-
des Oberosterreich den Salzkammergut-Genussfriih-
ling ,Salz in der Suppe“ als weiteren Saisonerdffnungs-
reigen auf kulinarischer Seite durchgefiihrt. Uber 120
Gastrobetriebe haben sich schlussendlich beteiligt, ob-
wohl wir nur mit 40 teilnehmenden Betrieben gerechnet
hatten.

Wir haben unsere Online-Aktivitdten weiter ausgebaut.
Mit salzkammergut.at und unseren Social-Media-Ka-
nalen auf Facebook und Instagram betreiben wir den
zweitgroBten Tourismuskanal in Oberdsterreich.

salzkammergut.at
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Das Projekt der ,Kulturhauptstadt Bad Ischl Salzkam-
mergut 2024“ hat bereits im Jahr 2023 deutliche Spu-
ren hinterlassen. Im Salzkammergut gab es einen noch
nie dagewesenen Ansturm von Touristen und Medien-
vertretern, was die Tourismusorganisationen und das
Kulturhauptstadt-Biiro vor groB3e Herausforderungen
stellte. Im Herbst besuchten liber 100 nationale und in-
ternationale Medienvertreter das Salzkammergut und
wurden dabei perfekt betreut.

Es war bereits abzusehen, dass die derzeitigen tou-
ristischen Strukturen nicht ausreichen werden, um im
Kulturhauptstadtjahr die Vielzahl von Medienvertretern
bestmoglich zu betreuen. Auch die hohe Anzahl von
Gasten, die zuséatzlich zu einem normalen Tourismusjahr
ins Salzkammergut kommen werden und vor Ort be-
treut werden mdéchten, erfordert eine neue, innovative
Lésung: ein geografisch zentral positioniertes Presse-
und Besucherzentrum.

Das Pressecenter ist die Anlaufstelle fiir alle Medien-
vertreter. Dort kdnnen sich Journalisten akkreditieren
lassen und erhalten samtliche Presseunterlagen und
Prospekte des Salzkammerguts. Es gibt Arbeitsmég-
lichkeiten zum Schreiben und Bearbeiten von Texten
und auch die Verpflegung wird sichergestellt. Im Press-
ecenter werden alle Medienanfragen gesammelt und
abgewickelt, sowie alle Pressereisen und Einzelrecher-
chen organisiert.

Das Visitorcenter wiederum ist die zentrale Anlaufstel-
le fur informationssuchende Gaste, die Informationen
Uber das gesamte Salzkammergut bendtigen, Zimmer
buchen mdchten, Veranstaltungstickets kaufen méch-
ten, Prospekte aller Regionen erhalten mdchten oder
Giveaways der Kulturhauptstadt erwerben méchten.

Das Presse- und Besucherzentrum befindet sich in der
Trinkhalle Bad Ischl und wird vom TVB Bad Ischl betreut.
Es wird von allen Regionen und der STMG unterstiitzt
und finanziert. Das Zentrum hat seine Bew&hrungspro-
be am Erdéffnungswochenende der Kulturhauptstadt
(19. - 21. Januar 2024) bravourds bestanden. An dieser
Stelle vielen Dank an alle Regionen, die dies gemeinsam
ermdglicht haben.

Das Presse- und Besucherzentrum wird auch weiter-
hin bendtigt, da neben der Kulturhauptstadt noch viele
weitere GroBveranstaltungen im Salzkammergut statt-
finden werden. Dazu gehért die Feierlichkeiten zu 1100
Jahren Heiliger Wolfgang mit dem eigenen Musical na-
mens ,Wolf* auf einer Seebiihne am Wolfgangsee, das
européische Schiitzentreffen am Mondsee mit mehre-
ren zehntausend européischen Schiitzen und das euro-
paische Knappentreffen in Bad Ischl.

Daher rechnen wir damit, dass die Géstezahlen im ge-
samten Salzkammergut im Jahr 2024 deutlich steigen
werden. Daflir wurde das Presse- & Visitorcenter ge-
schaffen, das eine professionelle Gaste- und Medienbe-
treuung gewahrleistet.

Diese und alle weiteren Projekte kdnnen nur durch ge-
lebte und intensive Kooperationen zwischen den Tou-
rismusregionen gemeinsam geschaffen werden. Die
Landestourismusorganisationen der Bundeslander
Oberdsterreich, Salzburg und Steiermark haben sich
gemeinsam mit der STMG fiir eine zweijéhrige Marke-
tingkampagne unter dem Titel ,Salzkammergut ver-
bindet“ zusammengeschlossen. Wir méchten uns auch
dafiir bedanken. Es handelt sich um eine noch nie dage-
wesene Kooperation.

Auch beim neuen oberdsterreichischen Tourismusge-
setz spielt das Thema der Kooperation eine wichtige Rol-
le. Das neue Landesgesetz ist seit dem 1. Janner 2024
in Kraft. Der entscheidende Teil des Gesetzes, namlich
die Schaffung einer optimierten Struktur bei den Tou-
rismusorganisationen, tritt jedoch erst ein Jahr spater,
am 1. Jénner 2025, in Kraft. Vor flinf Jahren wurden Giber
100 Tourismusverbénde zu derzeit 19 Verbanden fusio-
niert. Nun sollen diese Strukturen erneut ,verschlankt”
werden.

Das Salzkammergut hat die Méglichkeit, durch eine noch
stéarkere Blindelung der (auch finanziellen) Ressourcen
einen eigenen Weg zu gehen - den ,Salzkammergut-
Weg*. Die Tourismusverbande und die STMG arbeiten
intensiv daran, diesen Weg zu definieren und verbindlich
abzusichern. Wir sollten diese einmalige Chance fiir das
Salzkammergut gemeinsam nutzen.

Besonderer Dank gebiihrt unseren Tourismusbetrie-
ben, die das Herzstlick des touristischen Salzkammer-
guts darstellen, sowie der Bevdlkerung, ohne deren
Unterstiitzung es keinen erfolgreichen Tourismus in un-
serer Region geben wiirde.

Karlheinz Eder
Vorsitzender Aufsichtsrat STMG

Ein spannendes und ereignisreiches Tourismusjahr
steht uns bevor. Wir sollten die uns gebotenen Chancen
gemeinsam nutzen

Mag. Michael Spechtenhauser
Geschaftsfiihrer STMG

Salzkammergut Tourismus-Marketing GmbH
Bad Ischl, Februar 2024

salzkammergut.at
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2 Touristische Kennzahlen der Markenregion
Salzkammergut

Die Zahl der Ankiinfte und Nachtigungen konnte im Jahr 2023 im Vergleich zum Vorjahr wieder gesteigert werden. Bei
den Ankiinften ist ein Plus von 13,2% zu verzeichnen und es gab um 9% mehr Nachtigungen. Somit néhern sich die
Zahlen wieder dem Niveau vor der Corona-Pandemie an.

Ankiinfte und Nachtigungen im Kalenderjahr 2023 im Vergleich zum Vorjahr

Kalenderjahr 2023 Veranderungen Vorjahr
Ankiinfte 1.639.082 13,2 %
Nachtigungen 5.345.611 9,0 %

Entwicklung der Ankiinfte und Nachtigungszahlen im Salzkammergut von 2002 bis 2023

1743 864

5488032 5345611

Die saisonale Verteilung - Winterhalbjahr 2022/23

Die Zahl der Ankiinfte im Winterhalbjahr 2022/23 konnte und Janner. Die Ubernachtungszahlen steigerten sich
im Vergleich zum Winterhalbjahr 2021/22 erneut deut- zum Vorjahr im Durchschnitt um rund 32,7 %. Die durch-
lich gesteigert werden - sie steigerte sich um 53,1 %. Am schnittliche Aufenthaltsdauer betrug 3,3 Nachte.

starksten war der Zuwachs im November, Dezember

Winterhalbjahr 2022/23
November - April
ANKUNFTE NACHTIGUNGEN
durch-
Salzkammergut Nov - April | Nov - April | Differenz | Differenz Nov - April | Nov - April | Differenz | Differenz schnittl.
2021/22 | 2022/23 | absolut % 2021/22 | 2022/23 | absolut % Aufenthalts-
dauer
November 26.150 52.221 26.071 99,7 % 108.837 159.219 50.382 46,3 % 3]
Dezember 29.604 91167 61.563 208 % 122.369 267.870 | 145.501 | 118,9% 3]
Janner 47165 72.641 25.476 54 % 191.666 267146 75.480 39,4 % 3,6
Februar 62.235 81.272 19.037 30,6 % 247.031 314.489 67.458 27,3 % 3,6
Marz 58.638 68.560 9.922 16,9 % 228.351 227169 1182 -0,5% 3]
April 72.028 87.058 15.030 20,9 % 225.683 256.041 30.358 31,3 % 3,0
WHJ gesamt 295.820 452.919 157.099 53,1 % 1123.937 | 1.491.934 | 367.997 32,7 % o85)

Quelle: Statistik Austria

Winterhalbjahr 2022/23

November - April

1639082 - =
ANKUNFTE NACHTIGUNGEN
4906 234 durch-
Region Nov - April | Nov - April | Differenz | Differenz | | Nov - April | Nov - April | Differenz | Differenz |  schnittl.
gl 2021/22 | 2022/23 | absolut % 2021/22 | 2022/23 | absolut % Aufenthalts-
1378173 dauer
1447393
| . Attersee-Attergau 21.729 28.925 7196 33,1 % 83.346 106.549 23.203 27,8 % 3,8
4375994 Ausseerland Skgt. | 95.967 116.430 20.463 213 % 392.809 458.135 65.326 16,6 % 3,9
Bad Ischl 23.719 31.368 7.649 32,3 % 107.990 124.362 16.372 15,2 % 40
Dachstein Skgt. 70.404 122.867 52.463 74,5 % 260.320 379.711 119.391 459 % 3,0
T B Fuschlsee 16.819 22.984 6.165 36,7 % 56.651 72.744 16.093 28,4 % 3,2
Mondsee-Irrsee 14.591 24.267 9.676 66,3 % 35.806 53.877 18.071 50,5 % 2,2
1032863
977 002 -- Traunsee-Almtal 27.967 45.279 17.312 62 % 111.919 145115 33.196 29,7 % 3,2
3641133 Wolfgangsee 24.624 60.799 36.175 146,9 % 75.096 151.441 76.345 101,7 % 2,6
N ®m g M 8N X Q9 O NmT N YN ® g Q oo 9 SKGT 295.820 452.919 157.099 53,1 % 1123.937 | 1.491.934 | 367.997 32,7 % 3,3
R &8 = R 8§ R R & R R R R R L /R L R & &8 r 7 Quelle: Statistik Austria
Nachtigungen gesamt  e=O==AnkUnfte gesamt Differenziert nach Regionen ergab sich der stérkste Zu- Der héchste Anstieg bei den Néchtigungen ist ebenfalls
Quelle: Statistik Austria wachs an Gasten in der Region Wolfgangsee (+146,9 %), in der Region Wolfgangsee zu verzeichnen (+101,7 %).
gefolgt von der Region Dachstein-Salzkammergut mit
74,5 %.
8 salzkammergut.at salzkammergut.at 9
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Die saisonale Verteilung - Sommerhalbjahr 2023

Die Zahl der Ankiinfte konnte im Sommer 2023 erneut
einen Zuwachs verzeichnen (+9,9 %). Ebenso verhielt
es sich bei der Zahl der Nachtigungen mit +6,6 %. Der
starkste Anstieg zeigt sich im Mai, September und Ok-
tober 2023. Aber auch in den Sommermonaten gab es,
abgesehen vom Monat August, Steigerungen, sowohl

bei den Ankiinften, als auch bei den Nachtigungen. Die
durchschnittliche Aufenthaltsdauer der Gaste im Som-
merhalbjahr ‘23 lag bei 3,3 Nachten (2020: 3,6 / 2021:
3,6 / 2022: 3,4).

Sommerhalbjahr 2023
Mai - Oktober
ANKUNFTE NACHTIGUNGEN
durch-
Salzkammergut | M2i-Okt | Mai-Okt | Differenz | Differenz Mai- Okt | Mai-Okt | Differenz | Differenz | schnittl.
g 2022 2023 absolut % 2022 2023 absolut % Aufenthalts-
dauer
Mai 116.624 139.746 23.122 19,8 % 349.702 400187 50.485 14,4 % 2,9
Juni 183.781 198.927 15.146 8,2% 579.443 615.399 35.956 6,2 % 3,1
Juli 253.693 264.306 10.613 4.2% 885.520 935.092 49.572 5,6 % 3,5
August 248.073 245151 -2.922 1,2 % 955.234 950178 -5.056 -0,5% 3,9
September 153.976 196.812 492.836 27,8 % 497.298 569140 71.842 14,5 % 2,9
Oktober 107.792 123.887 16.095 14,9 % 319.217 352.202 32.985 10,3 % 2,8
SHJ gesamt 1.063.939 | 1.168.829 | 104.890 9,9 % 3.586.414 | 3.822.198 | 235.784 6,6 % 3,3
Quelle: Statistik Austria
Sommerhalbjahr 2023
Mai - Oktober
ANKUNFTE NACHTIGUNGEN
durch-
Resion Mai - Okt | Mai- Okt | Differenz | Differenz Mai - Okt | Mai - Okt | Differenz | Differenz schnittl.
g 2022 2023 absolut % 2022 2023 absolut % Aufenthalts-
dauer
Attersee-Attergau | 137111 147.080 9.969 73% 506.596 | 547.366 40.770 81% 3,6
Ausseerland Skgt. | 176.005 | 196.337 20.332 11,6 % 633.531 | 666.883 33.352 5,3% 3,4
Bad Ischl 55.738 59.381 3.643 6,5 % 211.299 2920.694 9.395 45% 3,7
Dachstein Skgt. 213.458 | 250.234 36.776 17,2 % 593.477 | 649.017 55.540 9,4% 2,6
Fuschlsee 68.768 77.951 9183 13,4 % 254.510 | 284.520 30.010 1,8 % 3,5
Mondsee-Irrsee 87.883 92.791 4,908 5,6 % 284.767 | 297.461 12.694 45% 3
Traunsee-Almtal 119.790 124.660 4.870 41% 344,218 | 360.486 16.268 47 % 2,9
Wolfgangsee 205186 | 220.395 15.209 74 % 758.016 795.771 37.755 5% 3.4
SKGT 1.063.939 | 1168.829 | 104.890 9,9 % 3.586.414 | 3.822.198 | 235.784 6,6 % 3,3

Nach Regionen aufgeschliisselt, konnten die Regionen
Dachstein Salzkammergut und Fuschlsee den héchsten
Anstieg an Ankiinften verzeichnen (+17,2 % bzw. +13,4 %).

Quelle: Statistik Austria

Bei der Zahl der Nachtigungen verhalt es sich ahnlich, in
den Regionen Dachstein Salzkammergut und Fuschlsee
war der Anstieg am hdchsten.

Die Herkunftslander

Im Jahr 2023 konnte sowohl bei den Ankiinften als auch
bei den Néachtigungen ein Anstieg aus allen Nationen
verzeichnet werden.

Die meisten Gaste kommen nach wie vor aus Oster-
reich, die Ankiinfte stiegen um 3,1%, die Nachtigungs-
zahlen um 2%.

Platz 2 in der Nationenstatistik belegt Deutschland, dort
stiegen die Zahlen um 9,3% bei den Ankiinften bzw. 6,1%
bei den Nachtigungen.

Mit einem Plus von 938,3% gab es den héchsten Anstieg
an Ankiinften bei den Gasten aus Taiwan.

Die langste Aufenthaltsdauer liegt mit durchschnittlich
4 Nachten bei den Gésten aus Deutschland.

Salzkammergut - Nationenwertung Top 15
Kalenderjahr 2023
e AT absolutAnkﬁnf:/i Vorjahr absoll\:fitcmigml/goecorjahr AdeegE‘g?'lts-
1 | Osterreich 782.741 31% 2.530.299 2,0% 3,2
2 | Deutschland 374.712 9,3% 1.499.874 6,1% 4.0
3 | Tschechien 105.085 24,2 % 326.650 23,0 % 3]
4 |Niederlande 32.506 16,2 % 122.562 18,0 % 3,8
5 |Ungarn 29.766 35,0 % 95.020 30,2 % 3,2
6 |USA 25.609 31,3 % 55.943 31,5 % 2,2
7 | Schweiz u. Liechtenstein 21.029 17,8 % 64.612 14,7 % 3,1
8 |Slidostasien 20.942 74.6 % 29.570 67,3 % 1,4
9 |Taiwan 20.829 938,3 % 30.199 898,0 % 1,4
10 |Polen 19.034 35,8 % 65.082 21,5 % 3,4
11 | Vereinigtes Kénigreich 17.852 43,5 % 66.449 45,5 % 3,7
12 |lIsrael 13.771 1,2 % 37.381 11,2 % 2,7
13 | Frankreich (inkl. Monaco) 12.680 29,3 % 33.153 28,2 % 2,6
14 | Slowakei 12.205 16,7 % 38.656 2,5% 3,2
15 | Ubriges Ausland 11.005 78,5 % 29.637 79,4 % 2,7

Quelle: Statistik Austria
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3 Geschaftsjahresergebnis 2023

(Bilanz & GuV)

Das vorliegende Bilanzergebnis 2023 der STMG weist
einen Jahreslberschuss in der Héhe von € 38.011,59
aus.

Umsatzerlose: Die Umsatzerldse haben sich im Ver-
gleich zu 2022 von € 639.085,48 auf € 546.056,80 re-
duziert. Dies hangt mit der Beendigung des Projekts
~Sommerfrische reoladed“ zusammen (€ 171.834,25).
Ansonsten haben sich die Umsatzerlose wie geplant
entwickelt.

Personalkosten: Die Personalkosten sind im Vergleich
zum Vorjahr leicht gesunken (2022: € 320.402,44 /
2023: € 306.908,07) und haben den geplanten Budget-
wert von € 355.000,- deutlich unterschritten.

Marketingausgaben: Im Vergleich zum Vorjahr sind
die Marketingausgaben mit € 906123,52 (2022:
€ 1.269.778,80) zurlickgegangen. Dies hat im Wesentli-

chen mit dem Auslaufen des Projektes ,Sommerfrische
reoladed” zu tun (€ 270.055,14). Die anderen Marketin-
gausgaben haben sich wie geplant entwickelt. Zentrale
MarketingmaBBnahmen sind jene gewesen die in den
verschiedenen ARGE's abgewickelt wurden. Neu war
die Kampagne ,,.Salzkammergut verbindet®, die gemein-
sam mit den Landestourismusorganisationen von Ober-
Osterreich, Steiermark und SalzburgerLand umgesetzt
wurde. Diese wird auch 2024 weitergefiihrt.

Das Kalenderjahr 2023 schloss mit einem Jahresuber-
schuss von plus € 38.011,59 ab. Die STMG konnte um-
sichtig und zielorientiert durch das Kalenderjahr 2023
geflihrt werden.

2022 2023
EGT -€182.708,72 € 39.761,59
Jahreslberschuss -€184.458,72 € 38.011,59
Gewinnvortrag aus Vorjahr € 288.220,99 € 103.762,27
Bilanzgewinn € 103.762,27 € 141.773,86

4 Marktbearbeitung

4.1 Marktgruppe Tschechien

Das Nachbarland Tschechien ist fiir Oberdsterreich einer der wichtigsten Auslandsmarkte. Ziel der ARGE CZ im Salz-
kammergut ist es, die Marke Salzkammergut zu stérken und den Bekanntheitsgrad zu erhdhen.

Mit den koordinierten Markt- und Marketing-Aktivitaten und marktrelevanten Produkten positioniert sich Oberdster-
reich und als Partner das Salzkammergut als die beste nachste Urlaubsdestination (place to be, Urlaub bei Nachbarn,
kurze Anreise, Vielfalt) von April bis Oktober (Saisonverlangerung).

411 Print

Printbeilage Urlaubsmagazin Salzkammergut Verlagskooperation MAFRA
24 Seiten

129.000 Stk. als Printbeilage in den Tageszeitungen
Mladé Fronta und Lidové noviny

Vertrieb: 22. April 2023 in Abos und Ballungsraumen
von Prag, Brno, Plzen, in Mittelb6hmen, Stiidb6hmen
Zum Download auf Website verfligbar

Solnc komora
BEC M AANITOST MED

Svét zeny
4 Seiten im familienorientierten Lifestylemagazin fiir Frauen
Erscheinungstermin: 19. April 2023
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41.2 Online / TV

Homepage

Das Salzkammergut hat mit salzkammergut.cz eine eigene Homepage fiir den tschechischen Markt.
AuBerdem gibt es die Landingpage www.hornirakousko.cz/dovolena fiir oberdsterreichweite Marketingaktionen.

walth i e Medghibrbeelnl Mokl Hakaogy

R e il i, ot e e i ek 1 e st e e
raiypubred verholit Bar. Tl ienir Seiod levmary Jn dechiean,

kg g e e 1 g, i . i, b b, e B g Fan
sty Pk T, § revpleatEy o) 18 L v ars cark, Sovk natechs
e S A R iy S
retedacna Pk g

Solna komora - tipytiva zimni nadhera

AL e T

WINTERCARD ———

Solna komora _
Trpytiva zimni naddhera

et mede

PUTOVANI

HORNIM RAKOUSKEM

SALZKAMMERGUT

2. dil - Salzkammergul - Bad |schl - vysilanc 5. 5. 2023

0 v CED 8t 9 swn

TV Serie Salzkammergut

6 x 8 Minuten Reisemagazin in 2 Tagen, 12x am Tag in regionalen TV Sendern
Dreharbeiten: 18. bis 21. Juli 2023

Ausspielung: 29. August bis 3. Oktober 2023

Medienkooperation mit Ceska televize

Min. 2 Reisereportagen je min. 8 Minuten: 1x Salz mit Salzwelten und Dachstein,

1x Berge und Seen inkl. St. Wolfgang und Wolfgangsee im TV Reisemagazin OBJEKTIV
Dreharbeiten: 7. bis 9. September 2023

Ausspielung: ab Marz 2024
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41.3 Wirtschaftskooperation IGY Ceské Budéjovice

= 6 TR
5 Y

Ausstellung im gréBBten und modernsten Einkaufszen-
trum Siidbéhmens, Gewinnspiel und Promotion (LED
Flachen, Radio Spot, Social Media und Web)

41.4 DOOH Kampagne

1-monatige Digital-Out-of-Home Kampagne auf den groB3flichigen LED-Screens in Prag, dem urbanen Gebiet
Béhmen/Mahren mit Fokus auf Outdoorflachen mit Publikumsfrequenz, Verkehrsknoten und Bahnhdfe, 10 Sekunden

00 Spot in Kombination mit den OW Imagespots.

Ausspielung: 17. April bis 30. Mai 2023

4.2 Marktgruppe Niederlande

Ziel der Marktgruppe Niederlande ist es, die Marke Salzkammergut in den Niederlanden zu starken und den Bekannt-

heitsgrad der Region zu erhéhen.

Im Jahr 2023 wurden diverse MarketingmalBBnahmen in den Bereichen Print und Online und verschiedene Kampagnen
und Kooperationen umgesetzt, auBerdem wurden mehrere Pressereisen durchgefiihrt.

4.21 Print

= [ == = v ]
A
POORT NAAR Ve g
PUUR ANDERE WERELD / als de//
GENIETEN = = (LOCALS

Sy by e

d natuurschoon

[P ———

Beileger Oberdsterreich

16 Seiten

Auflage 83.000

Beilage in den Magazinen:

Roots, Columbus Travel,

Elsevier Weekbald, Fiets Actief, Zin
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4.2.2 Online

Online Retargeting

15 Sekunden Spot Oberdsterreich Sport 2000 NL

Laufzeit: 15. Marz bis 15. Mai 2023 - Zeitraum 24. April bis 29. Mai 2023

- Banner auf der Startseite sport2000.nl

-+ Gewinnspiel, Verlinkung und Vorstellung der Regionen

° T )
] @ N auf der Landingpage
Cumsowecn Bl - Social Media Postings

e—.— .';-:,'.?'..".,3.; - eNewsletter am 24. April 2023
; - Bewerbung in 50 Stores in den Niederlanden (Tent-
Card, Poster, Broschiire)

Social Media Kampagne

Mit der Agentur Gate2Marketing wurde von 20. Méarz bis 23. April eine Social
Media Kampagne umgesetzt. Insgesamt wurden durch die Kampagne 500.000
User mit knapp 3,5 Millionen Impressionen erreicht.

Fokus auf Bahnhdéfe im Ballungsraum Randstad und Noord-Brabant,
13 groBflachige Screens in Bahnhofshallen der groBen Stadte, 461digitale
Screens im &ffentlichen Raum in Utrecht, Amsterdam, Rotterdam und
Den Haag.

Laufzeit: 6. bis 19. Marz 2023

4.2.4 Content-Kooperationen

2023 fanden Content Kooperationen mit diversen Medien, Blogs und Influencern statt.
- National Geographic Traveler

- Saar Magazine Online

+ Plus Online

- Franska.nl

- Travel Valley

+ Mountainreporters

- Naturescanner.nl + Authentic Chica

Im Rahmen der Kooperationen fanden von April bis September auch diverse Pressereisen statt.

5 Strategische Geschiaftsfelder und Projekte

Ziel der strategischen Geschaftsfelderist es, unter Blindelung von unterschiedlichen Ressourcen und somit auch Geld-
mitteln umsetzungsstarke Marketingeinheiten zu schaffen, die unter der Dachmarke Salzkammergut agieren. Folgende

strategische Geschaftsfelder waren im Jahr 2023 aktiv:

5.1 Salzkammergut Advent

Auch im Jahr 2023 fand der Salzkammergut Advent wieder in
den finf Regionen Wolfgangsee, Mondsee-Irrsee, Fuschlisee,
Bad Ischl und Dachstein Salzkammergut statt.

Ziel der ARGE Advent ist es, Ubernachtungsgsste aus Wien
und Miinchen, sowie Tagesgéste aus den Bundeslandern
Oberdsterreich und Salzburg anzusprechen.

P L ]

A sl

¥

Lrtbrre ] by il iy n b

Neuer Folder

Ebenfalls neu im Winter 2023 war der Folder zum Salz-
kammergut Advent. Alle Infos und Offnungszeiten sind
auf 15 Seiten gesammelt.

Dazu wurden wieder diverse Kampagnen gestartet.

Die Website advent.salzkammergut.at wurde seitens der
STMG komplett neu gestaltet. Dort finden sich Infos und Bilder
zu allen fiinf Adventmarkten.

——

P P ———— s ——mma =

Sultharmwregut Acvan - Tradit o], s gartig, scht

L 1 | T ey TR | |

o > ; e .

Social Media Werbekampagne
Start 31.10.2023, Ende 17.12.2023, Werbeanzeigen auf
Facebook und Instagram

18 salzkammergut.at
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5.2 BergeSeen Trail

Der BergeSeen Trail war auch im Jahr 2023 eines der wichtigs-
ten Geschaftsfelder der STMG. Der eTrail umfasst 23 Etappen.
In Zusammenarbeit mit dem Alpenverein, den Naturfreunden,

den Gemeinden und Tourismusverbanden wurden und wer-

den laufend neue Schilder montiert.

5.21 Print

Salzkammerigut
BergeSeen Trail

salzkammergut
BERGE SEEN TRAIL

Auf i lerische Landschaften
ik o o ot nesen:

Seen, die

Ober 23 Etappen und 14

4 Berge 3 Seen

In vier Tagesetappen erwandern Sie traumhafte Gipfel und
herrliche, tiirkis-griine Seen im Salzkammergut.

7Stunden und
m Schafberg und die

ab

€ 599,-

pro
Person*

‘Salzkammergt Tourismus Marketing Gl
‘Sainenplatz 1| 43320 Bod Isohi | info@selzkammengut at trail.salzkammergut.at

5.2.2 Online

s Salrhaairrmt (il
[ — R ]

ol Der Aktrrariash fur die ganae Familis im Saliksmmergat’

#E

A Pack e Wanderachuta tin, remim e Guet FariSe und

bt gaerniam guse Labenguetacpelcl o Bergatesn Teadp m

fatsimmmargus

Fin Swmoncheres [rimben A o guncr Tarmdbe it e Browch de

Wakdparias Cumberand. M

Do wrdd pichart such s Mahe sneei

A R - s dans

Facebook-Ads
In Zusammenarbeit mit

Mamo Marketing wurden

Social Ads zum Thema
Wandern / Trail erstellt.

Zur Bewerbung des BergeSeen Trails dienen die neue Trail-
Karte und der im Jahr 2022 neu aufgelegte KOMPASS Wan-
derfiihrer. Das neue Video- und Foto- material aus 2022
wurde auBerdem fir die Bewerbung der Wandersaison 2023
genutzt.

GEO Osterreich 09/2023
Einschaltung mit Angebot BergeSeen Trail, 1 Seite

Wanderzeit 2023
Einschaltung mit Angebot BergeSeen Trail, 1 Seite

Laufzeit: Marz bis Juni 2023

L

e i e b

. DIE-SCHONSTEN TP =
WANDERWEGE.¥ =~ :

s
oo Bt i ok
o e Easverpush Baf Ik sows oom 54 a

TR T e ETIE I et
. .y

Die schonsten Wa
kit s g

e —— o Dis schdoion Wancawegs

¥ . &
TRAIMTOIR rf snne e chdnstn Bline o Dncresegahogs  Gesimmanr (LS
Die ldimneihatie! T106m W Coria ipre Etnon i Sabibammengmt Bergriorn Traily
filnrty i wpn Spt-shrvartal el vovbe 0 B Tamhiften, Gorkesn e
Rexchak et Stinsdiing e muey Falle des graduen Goasughtiche

Torar lnnpe, abe it aBih. Gharpon ovelie Tow il Bepdan Meagimigar und gram
Ermgts Begetad Se inRechaks Colade Rte
Tomranba prhowiluoy.. Maha mpiign

Kooperation: Die schonsten Wanderwege

Erneute Kooperation mit der Facebook Wander-Community
-Die schonsten Wanderwege®, @schoenstewanderwege,
Postings auf Facebook und Instagram

Google Ads

Budget: € 5.463,-

Laufzeit: 29. Marz bis 30. Juni und 1. September bis 15. Oktober 2023
Werbemittel: Search, Display, Discovery & Performance Max

Es konnten 1.219.761 Impressionen und 205.720 Interaktionen erreicht werden.
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5.3 Biken & Rad

5.3.1 BergeSeen eTrail

Neben dem erfolgreichen BergeSeen Trail wurde 2020 das Pendant fiir eMountainbiker, der BergeSeen eTrail, er6ffnet. Die effektive
Bewerbung startete im Jahr 2021 und erfolgte auch 2023 auf diversen Kanalen.

Neues Kartenmaterial zum BergeSeen eTrail

Im Jahr 2022 wurde das Kartenmaterial zum BergeSeen €eTrail
neu produziert. Die Karten werden in deutscher und engli-
scher Sprache im MaBstab 1:90.000 aufgelegt und enthalten
kurze Tourenbeschreibungen, sowie QR-Codes zu jeder Tour,
um den Tourenverlauf auch am Handy anzeigen zu kdnnen.

Ebenfalls vermerkt sind die Schwierigkeitsgrade der Stre-
ckenabschnitte und Hinweise zu landschaftlichen Héhepunk-
ten. Ergénzend gibt es Infos zu moglichen Abstechern und
Akku-Ladestationen.

BergeSeen MTB-Beschilderungen

Ein Beschilderungssystem mit integrierter Verhaltensetikette
sowie mit Angabe der Nutzungszeitrdume ist im Einsatz.

Zur einheitlichen Durchfiihrung wird die Software ,Contwise*
von General Solutions genutzt. Uber diese digitale Lésung
kdénnen alle Schilder erfasst, digital verortet und fiir den Pro-
duzenten vorbereitet werden. Diese Software ist auch bei den
alpinen Vereinen im Einsatz und soll fur alle Infrastruktur-Er-
halter zur Verfligung stehen.

BergeSeen eTrail-Pass & Stempelstation

Auch 2023 gab es wieder den beliebten BergeSeen eTrail-
Pass. Alle absolvierten Etappen kdnnen an zehn verschiede-
nen Stationen mit einem Stempel bestétigt werden. Der Pass
beinhaltet auBerdem das ,Biker Fairplay”“ mit Verhaltensre-
geln fiir unterwegs. Zudem kénnen Datum, Aufbruchs- und
Ankunftszeit und das Wetter dokumentiert werden. Uber die

App Summit Lynx kann man das Tourenprotokoll auch digital

festhalten.

Jedes Jahr im Herbst findet ein Gewinnspiel in Kooperation

mit KTM fiir alle Teilnehmer der eTrail-Pass-Challenge statt.

Auf die Gewinner wartet ein hochwertiges eMountainbike der

Firma KTM, sowie ein Urlaub im Salzkammergut. Als Giveaway
fir alle Teilnehmer der Challenge gibt es auBerdem eine Fahr-
radglocke, die speziell fir den BergeSeen eTrail entwickelt
wurde.

Print

SALZKAMMERGUT

Durchs
wilde Herz

Osterreichs

) Gasthof st
Beim Erich

Artikel, Ausgabe 04/2023

a [T

BergeSeen eTrail-Pass und Stempelstation

Bike & Travel - Das Magazin fiir Radreisen
Gratis Extra in Zusammenarbeit mit Oberésterreich Tourismus, Februar 2023,
1Doppelseite
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5.3.2 Salzkammergut Radelt

Von 28. April bis 14. Mai hie3 es auch 2023 wieder ,,Salzkammergut radelt”. Fiir die Veranstaltungen rund um die Rad-
Aktion, die zur Bewerbung der Vorsaison dient, waren die Regionen und regionalen Betriebe zusténdig, die STMG kiim-
merte sich um deren Bewerbung. Im Vorfeld wurden diverse Marketingaktivitaten organisiert.

Print
Oberdsterreichische Nachrichten
nachrichten.at salzkammergut
Mountainbike Holidays
Ausgabe 2023
Mountainbike Holidays Bike Magazin I%‘:M
Ausgabe 2023 i oo
Folder . iy e — RN
Online 8-seitige, im Format DINlang | U0l CRE s | 2 Rysveol Posiewl Poisivon
Auflage: 10.000 Stiick e SB%
3 [rTpr—
alrksmemangel Lo Hempraene 11 . . @ .
L s - ° Bt o urzshig Erm ot Der 5 e W3 E Online

bimisie ehATE: e, i
Fatsen m faikamnary

thasy Deguican. 5 6 3
1 whuer it Bk ra e
[+

o e [rhgiung o, vl cb
ol B Lt 3¢ el biin it oS

T o e et B b
5070 Dnueigas ocier &
I e o
1T Y

salzicamanerput Feginan - Mifivibklen ~  Hotsls[Undskinfis  Service  Behanrmeries
B ik W nmareli her
e et Casthauanre wad oot ek Wilerren =G s

Han _ Naw sageigen

Salzkammergut radelt

;@i:f; Salsonauftakt mit vielen Touren & Events

Vit 28, Agetl Big 1AL MRaE IO warid Gbrall ien Salskammeigid keifig in g Podale prdieten

ehion Sk das abwe

ol pder Gravel

Firsdonn Sig IRt Veramealtung in den Thermen Gefihme Touren, Genuseradeln oder Fahrisehaik

[+
uleug-wn;;nu-muﬂ.m;. i
o Gt war wf T — 5 e e
Facebook-Ads Bewerbung auf Facebook
In Zusammenarbeit mit Mamo Marketing wurden Social Ads zum Thema Biken / BergeSeen eTrail erstellt. und Instagram
Laufzeit: Mé&rz bis Juni 2023 (April 2023)

eigene Landingpage
salzkammergut.at/salzkammergut-radelt
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5.3.3 Salzkammergut Radweg

Im Jahr 2022 wurden alle Radstrecken im Salzkammergut von einem externen Dienstleister abgefahren, vorhandene Schilder

wurden kontrolliert und alternative Streckenfiihrungen fiir gefahrliche Abschnitte gesucht.

2023 wurden die Ergebnisse der Erhebung dem Land Oberdsterreich prasentiert. Leider kdnnen die Wiinsche der STMG grofteils
nicht umgesetzt werden. Einige kleinere Streckenverlegungen werden 2024 realisiert.

Im Jahr 2023 wurden diverse Marketingaktivitdten u

Print

nternommen:

S.thLﬁKf’b.MMERGUTRA

— WREETE GALPLAMMRET e §

Hochgenuss entlang des
Salzkammergut Radweges

Jghich
3 irische Manis

r

DW1 ﬁ o S

Tips
1Anzeige

Radtouren in Osterreich

Biking & Culnary-World Hortage
Region Dacheto Saskammorgi

m welcomo tothe
Traansoo-Aimtal Region

;
i

Auf don Sttal,fotig os —
| } | mit dom Rad durchs Salzkammengut

salzkammergut
RADIS{\RTE

Radkarte ||

Online
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i 1% Wl 35T
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Facebook-Ads
In Zusammenarbeit mit Mamo Marketing wurden Social Ads zum
e “o 0| Salzkammergut Radweg erstellt.

) setaiem [ Lsrmeess & vam

Laufzeit: Friihjahr 2023
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5.3.4 Salt & Lake Trail 5.4 Winter
Das Organisationsteam rund um Andrea Friembichler realisierte 2023 mit dem Salt & Lake Trail erstmals eine ,,un- Der Winter Imagefilm von Eduardo Gellner, Katrin Kerschbaumer und Franziska Lipp aus dem Jahr 2022 wurde auch zur
supported Bikepacking-Veranstaltung” im Salzkammergut. Start und Ziel der Radveranstaltung war in St. Gilgen am Bewerbung der Wintersaison 2023 eingesetzt - sowohl auf salzkammergut.at als auch auf den Social Media Plattformen.

Wolfgangsee. Zur Auswahl standen zwei Streckenoptionen mit 430 bzw. 250 Kilometern. Die STMG unterstiitzte die
Organisatoren bei der Umsetzung der Veranstaltung und bei der Bewerbung.

Pl’int salzkammergut

salzkammergut

salzkammergut

K

% Willkowwen zum SALT & LAKE Trail 2023 &

Webseite

EF1ELI fsci Aot b gl B Limm Py FET] < ¥ o, S iy Pt

Winterplakate
Fiir die Wintersaison 2023/24 wurden neue Winterplakate im Format A1 produziert und an die Tourismusbiiros der
Regionen verteilt.

=61 ]

Online
P—
Facebook-Ads
Um die Wintersaison 2022/23
e s T zu bewerben, wurden auf
i s T s A e Facebook und Instagram
diverse Werbeanzeigen
hokeublesimans ey e el geschaltet.
Ll Tl gacach. v peefebs Kaation e s KRS b e Laufzeit: Dezember 2022 -
: NS A RSN g W kS0 S = | Februar 2023
v Salt s Lake Tradl bt iree unsispported Bikepacking Verarntaltung it Start . =
Facsbock e X i i =
1500 Himeneta. i Maisichs Roderpatia bt nenadon, Wer v (D) Google-Ads
B o s i T AP O AN o T Budget: € 2.056,-
Laufzeit: Jénner und Februar 2023
bikeboard.at R v Werbemittel: Search, Display, Discovery, & Performance Max

Es konnten 1.912.635 Impressionen und 13.439 Interaktionen erreicht werden.
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5.5 Sommerfrische 5.6 AirlineMarketing
Die Laufzeit des Projektes ,Sommerfrische® war zeitlich be- Das Sommerfrische Design wurde auch in den neuen Post- Im Bereich Airline Marketing wurden im Jahr 2023 gemeinsam mit SalzburgerLand Tourismus verschiedenste Marke-
grenzt bis Juni 2022. Einige Aspekte daraus wurden aber auch karten verwendet, die Ende 2023 produziert wurden, ebenso tingaktivitaten durchgefiihrt. Das Gesamtbudget betrug € 535.768,-.
2023 wieder aufgenommen — zum Beispiel auf salzkammergut.at. in den neuen Winter-Plakaten der Saison 2023/24.
Eurowings
TV Kampagne WHFEEEEI;F:I:MD
S, - Laufzeit: 2 Flights im Oktober - Dezember / Janner e iy S e e

Online Marketing Kampagne
Laufzeit: 23. Oktober bis 26. November 2023

statt =

3 4 A MaBnahmen: Programmatic Display Ads, Connected TV,
# ﬂUﬁ Ite P;;'- Holzwand gelahnt den frischen Teads
il dpfelstradal tu gendelen,
Marketingaktivitaten

Branding Trays Flugzeug (Jénner bis Dezember 2023)
Branding Getrankebecher (Sommer 2023)

Check-In Bordkarten (Friihjahr 2023)

Anzeigen im Bordmagazin (Janner bis Oktober 2023)

Homepage

Wi '!5.‘”.’%’:?:_-|:|.' w15

N

Postkarten

i

¥ Lufthansa Lufthansa
Boarding Pass M +  Homeprint Bordkarten (August / September 2023)
e R : i Inflight Entertainment (Februar / Marz und August / Septem-
= ber 2023)
A e inip2) - Erfrischungstiicher (Februar bis April und September 2023)
W s, Datenbasierte Banner Ads (Februar 2023)
= i - Newsletter Slot - Stadt Salzburg (November 2023)

" —— e H“—n pErmr .'E""'r-_::': s I o -G
: S mhmoraper, sl g i E
. - 3 transovia "_ - EE:'
FLIED N§ - I ==
Wikl FE 52T Transavia

Online-Kampagne Winter 2023/24 (Homepage, Facebook,
Instagram, Display Advertising, Newsletter-Integration)
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British Airways A

Print: Medienkooperation mit High-Life Magazin

May Sale: Online Display Kampagne (iber BA Channels
Christmas Sales:

B2C Event, Digital Campaign via Time OUT Channels
Bewerbung liber BA Media Channels:

Gatwick Lounge Branding, Social Media, Newsletter)

AN ALPINE
KIND OF
WONDERLAMND

11 IS ek B - Do ey o i 3 ML  MAVSEA [RE

Jet2.com
Advertorial im Board-Magazin ,,Jetaway*
(November 2023 bis Februar 2024)
Blogartikel auf jet2blog (Oktober 2023)
Homepage Banner (November 2023)
Targeted social advertising (Oktober 2023)

Easyjet

Kampagne UK Kooperation Easyjet
(Sommer und Winter 2023, CRM
P -y e ST B Box und Social Media)

Whether you'ts B 40 of the Skpes, OF Wil
nome iy rendy Lin in exgaisie pides, you'l
i whiat yOu'e I00kng oF I T wrer

e

Fly Dubai
Radiokampagne (auf 6 Radiosendern in den VAE)
Newsletter Kampagne
Social Media (Facebook und Instagram)

5.7 Salz in der Suppe - Genussfriihling im Salzkammergut

Das Thema Kulinarik wird zunehmend ein gréBeres Motiv fiir
Gaste, ihren Urlaub im Salzkammergut zu verbringen. Um
auch abseits der sommerlichen Hauptsaison, (Ubernach-
tungs-)Gaste ins Salzkammergut zu bringen fand im Jahr
2023 erstmalig der Genussfriihling ,,Salz in der Suppe“ statt.
Das Projekt entstand in Zusammenarbeit der STMG mit den 8
Tourismusverb&nden des Salzkammerguts.

Insgesamt nahmen 120 Betriebe aus allen 8 Regionen teil und
boten von 28. April bis 28. Mai auf ihrer Speisekarte spezielle

Online

Homepage
Es wurde eine neue Homepage erstellt, wo alle Genuss-
regionen und Betriebe detailliert vorgestellt wurden.

Google Ads

Budget: € 2.986,-

Laufzeit: 27. Februar bis 21. Mai 2023

Werbemittel: Search, Display, Discovery, & Performance Max
Es konnten 2.172.630 Impressionen und 21.929 Interaktionen
erreicht werden.

Gerichte und Getranke rund um die Zutaten ,Wasser, Salz und
Fisch“ an.

Die groBe Erdffnungsveranstaltung des Genussfrihlings fand
am 27. April 2023 im Seeschloss Orth in Gmunden statt. Die
geladenen Géaste und Pressevertreter konnten dort diverse
Schmankerl aus den Salzkammergut-Regionen verkosten.

Zur Bewerbung von ,Salz in der Suppe* gab es diverse Marke-
tingaktivitaten.

Facebook-Ads

In Zusammenarbeit mit Mamo Marketing wurden Social
Ads erstellt.

Laufzeit: Marz bis Mai 2023

ud 2
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Print / Pressereaktionen

MONDSEE-IRRSEE:
FISHING CAPTAIN'S DINNER

GENUSSTOUR
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UND SEEN v 8 el ot o G G
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e e
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salz
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DACHSTEIN SALZKAMMERGUT
ZILLENFAHRT MIT FISCH-VERKOSTUNG:

o 4 o 2, ke oo, micn st e 50 e e o
28. April — 28. Mai 202: S S e e e
salzindersuppe.at o ECE R ST
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Verkotung Armeldng. foanad.st

WSALZ IN DER SUPPE"™-TOUR

ge“\;ssfr‘uhlfng/I77 Salzkam“ev%m

28. April - 28. Mai 2023

Folder / Aufsteller

Folder: 6 Seiten, Highlights aus den Regionen, Auflage 194.100 Stk., beigelegt in den Salzburger Nachrichten, den
Oberdsterreichischen Nachrichten, im Kurier, der Alpenpost, der Ischler Woche und der Passauer Neuen Presse.
Papieraufsteller, sowie Wasserkriige der Gmundner Keramik und Salzmenagen der Salinen Austria wurden an alle

teilnehmenden Betriebe verteilt.

L L
[=1-1- 1
e 4 |
it Exsen im
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cookingcatrin.at
02.05.2023

Kcark bk Sekiea i

Sushi, Steckerlfisch und Salzbier

Neues Festival. Mehr als 100 Betriebe sind bei ,Salz in der Suppe” im Salzkammergut mit dabei.

Wien. Ein See-Sushi-Workshop am  nussufer in Unterach am Attersee. Ins- nalwplsche Gerihte auf hre Speise-

Wolfgangsee, ein kulinarisches Lokal- ~ gesam sind mehr als 100 Gasthéuser ~karten

Hopping n Bad schl oderene Zllen- - und Restaurants dabe, lrdas Festval s bt dibei Besonderheiten wie

fahrt mit Fischverkosnung gber den haben sle uner anderem sperille  Steckerlsch, Alpenfschsalami oder

Hallftersee: Delel Events finden I Mentis krelrt und besonders rego- - und auch Flissiges: etwa
n kommenden 30 Tagen im Salz- Py elgens eingebraute S«Izb\er der

Kammergat st be der Premiere des I Bierschmiede in Steinbach am A
neuen Genussfestivals ,Salz in der ec oder eine Firung durch den i1
Suppe*, das am 28. April startet. P - testen Bierkeller Bad Ischls. Auch fiir

Bis 26, Mai wird die Region zwi- sportliche Gourmets ist etwas dabei,
etwa die kulturell-kulinarischen Rad-

touren rund um den Irrsee oder den

&
Pl

ders interessant, Salz, Wasser und Mondsee, genauso wie fiir jene, die
Fisch stehen dabei im Mittelpunkt. o selbst aktiv werden wollen: etwa beim
,Das Salz, das so bezeichnend firr = Almkochkurs auf der Hoisn-Hiltte in
die Region it gt unseren Gerchten Bad Ischl, wo ,wie friiher gekocht wer-
die spenelle Note und i asis = den wird beba)
wich Tir sablreiche Sufipeisen, sagt  Hans Pazer (1) und Mareel Roggor loden it Alle Informationen  unter
Marcel Ragger, Kiichenchef im Ge- [—— i it

Die Presse
27.04.2023

HAM S’ SCHO G'HORT?

Kulinarikmonat mit ,Salz in der Suppe®
nter dem Titel ,Salz in der _hﬁ‘“

Suppe* steht der erste Ge-
nussfrahling, den die acht Touris-
‘musregionen des Salzkammerguts
eingeliutet haben. Bei der Auftakt
veranstaltung im Gmundner See-
schloss Ort trafen sich Gastrono-
men und Touristiker aus Oberos-
terreich, Salzburg und der Steier-

, um das flichenmikig grofte
Kulinarikerlebnis im Salzkammer-
gut gleichsam aus der Taufe zu he-
ben. Dabei war das Gebotene erst
ein Vorgeschmack, denn noch bis
28. Mai steht das 0 is [r—

im Zeichen jener Ingredienzen, die

Andriska Tho- i
‘mas Ebner (Mondsce-Irrsec), Ange-  mergut Tourismus, Geschiftsfiih-

Jakob  rer T pitzen-
Reitinger (Bad Ischl), Patrick De- koch Johann Parzer (Fisch & Pasta,
stehen 20 Top-Veranstaltungen.  Bettin (\snugangmmnd Andreas  Gmunden), Hubert Gassner (Leiter

Beim Auftakt anwesend und im  Murray (Tr: lmtal Welters - des nsituts i
Bild: die Geschaftsfiihrer der acht  dabei: Michael nd
des Salzkam- Fi

‘merguts, Pamela Binder (Ausseer-  Tourismus), Andreas Winkelhofer ~scherei Ausscerland).
land), Christian Schirlbauer (Dach- ~ (Geschaftsfiihrer ~Oberdsterreich Infos zu Programm und Tickets
stein Salzkammergut), Christian  Tourismus), Karlheinz Eder (Auf- unter salzindersuppe.at

00 Nachrichten
02.05.2023

Falstall

falstaff.com
13.04.2023

krone.at
12.05.2023

kommergut gibt
esnochdie
traditionelle
Seefischerei -

FRISCH Im Salz-

rismus. Die Reihe soll eine allidhrliche Institution wer-
den, 2024 ist schon geplant. Das Programm Lisst viel
piclraum fir ndiidulle Aktigten 1 Land wie 7
Alein oder in Gruppe bei einer Fenmmecke.
Schiffahr, il wn Pterouren ber di

auf denlangen
Pltten,

Sushi mit Saibling,
Bier mit Zwetschken

Das Salzkammergut zeig

. was es kulinarisch

draufhat, derzeit beim .Salz in der Suppe®.

Text: Georg Weind

s schaut so cm!ach aus. Dominik Edlinger

gerspitzen ins Wasser dippen, dann einen Reisklumpen
greifen und geschwind in Form kneten. .13 Gramm vom
ind elf Gramm vom Reis braucht es fiir ein Nigiri
mit Ausseer Saibling". sagt Edlinger. Er ist Sushimeister
und hat diese Kunst im elerlichen Hotel Bergrose am
olfigangsee zu erstaunlichem Niveau gebrach. Seine
See-Shushi mit Zutaten aus der Region, in der es an Fisch
nicht mangelt, sind eine Atraktion, seine SushiWork: oy oo
shops of awsgebucht. Sshimd und N EhOen 2l ot o
fellos zu den Highlights von ,Salz in der Sup Ediinger (Hotel
orKutsem hti das Progrimm 2 Gemuarihlngim Bergrose) zur
Salzkammergut Premiere. Einen Monat lang locken  Meisterschaft
mehr als 100 Gastrobetriebe und rund 20 -events Einhei- ~ gbroch. Der
ische und Giste it peslten rund un Sal Was Fisch - aus dem

bt kulmarichen Stadtfiihrungen oder .Culinary Hop-
ing". Manches ist cinmalig, anderes lisst sich wahrend
der vier Wochen erleben oder ibers restliche Jahr.
Die Gastronomie hat sich viel einfallen lassen. Am Atter-
ee kann man etwa speziell Gebrautes kosten. In der
Bierschmiede von Mario Scheckenberger in Steinbach
wird nun Salzbier eingeschenkt. Mit Salz und Koriander
mute es frisch, wiirzig an, verspricht Schneckenberger,
der cine preisgekronte Biermanufaktur in einem friihe-
ren Freizeitzentrum betreibt. Wo einst die Kegelbahn
war,reifen heute Pils, Imperial Stout oder Dorrzwetsch
kenbier. Zusammen mit Steckerlfisch aus dem nur
wenige Schritte entfernten See eine gestandene Portion.

ser. Mehr See als beim Ausflug mit der Zille von
Hans Immervoll auf dem Hallstater See kann man auch
bei .Salz in der Suppe” kaum bekommen. Immervoll ist
ein Routinier, stevert seine zwolf Meter lange und knapp
zwei Meter breite Zille aus dem Bootshaus in Obertraun

tiber ds Sonst ist

die Kundschaft wenig iberraschend so exotisch wie die
Reisenden in Hallstatt, wo die Leute ihn vor der Boots-
partie schon einmal fragen, ob es im See auch Krokodile
gibt. Fir Saly in der Suppe gibt es eine .Fua”, wie man
hier zu einer Fuhre auf dem See sagt, mit Fischverkos-
tung und Wein fiir zwei bis vier Personen. .Da kommt
nur auf den Ti aus dem See ist*, sagt Immervoll
Leichter ist das Geschaft mit dem heimischen Fisch
nicht geworden. Fischotter, Reiher und Kormoran sind
hartniickige Konkurrenten. Das spiirt man auch in der
ischerei im Ausseerland. Aber dort kommt
W der GroReeil der Saiblinge und Forellen aus der
Wildzucht, und das isst sich viel besser schilt-
zen als auf dem See. Im Rahmen von Salz in
der Suppe” Konnen sich Giste bei einer The-
menfilhrung in der Fischerei in Kainisch mit
Saibling und Forelle vertraut machen. Danach
ibts eine  standesgemie  Fischerjause.
-\nm&ldung ist notwendig, sagt der Chef des
Hauses, Christian Kohlmayr.
Driben in Altussee fssen sch kulinarische
Preziosen ebenso auf dem Wasser goutieren
Mit der Plitte geht' iber den See, begleitet von
Geigenmusik und Fiinfigangmendi. Den ersten
Gang gibt's auf der Terrasse der Seevilla, dann auf der
eewiese eine Fischsuppe, nach einem kurzen Spazier-
sgang zum Jagdhaus Seewiese einen frisch gerducherten
Saibling, bevor es per Plitte zum Kahleneck zwecks Sai-
blingsspatzen weitergeht. Den Abschluss bildet ein Ab-
stecher zum Refugium am Ufer in Altaussee - mit Kise
oder Mehispeise. Weil man wei, dass es im Ausseerland

ser und Fisch. Die acht
Kurier Sesindor e, Overamerrach, iiemmary for
gen damit dem Trend zum regionalen Genuss. Mu
40 Teilnehmenden haben die Organisatoren an
07.05.2023 | sercctmet. 120 sinds sevorden. reut sih Michac

Spechienhauser, Geschaftsfihrer Salzkammergut Tou-

h alternativ bei ciner
Ssasroas die e Kihe der Regon 7
Chaufiert wird man
et wellesanteangt sl vt
hen sol.

jazuden

des Ausseerlands. Und Wirtshiuser gibts reichlich. %

meinbezirk.at
28.04.2023

»Culinary Hopping“: kulinarischer
Spaziergang durch Bad Ischl

Am 29, April wird zum kulinarischen Spaziergang geladen. 06, Touismus

BAD ISCHL. Am Samstag, 29.
April, findet zum dritten Mal
das ,Culinary Hopping* der
Ischler  Gastronomen statt.
Dieses Jahr ist die Veranstal-
tung zudem das kulinarische
Highlight-Event des Salzkam-
mergut Genussfriihlings* unter
dem Motto ,Salz in der Suppe,
bei dem in mehr als 100 Res-
taurants, Gasthiusern und bei
rund 20 Events die kulinarische
Vielfalt des Salzkammerguts
priisentiert wird.

ie ,Culinary-Hopping-Stem-
pelkarte mit mindestens elf
verschiedenen gmmmmnchen
Stationen wird von
zwischen 10 und 18 Uhr ,,db;pd—
ziert Karten sind im Vorverkauf
beim Ischler Tourismusverband
und in den teilnehmenden Be-
trieben erhiltlich. Das Ticket

Ischler Woche
19.04.2023

ist gleichzeitig ein kulinarischer
Stadtplan, elf Stationen mit Fin-
gerfood, kreativen kulinarischen
Geniissen, Siiem und Drinks
kénnen ,absp: werden,
das Ticket st erhiltlich zum Preis
von 40 Euro.

»Wir starten voll motiviert in
den Friihling. Dass die Veran-
uu/umg zudem ein Highlight des
ammergut. Genussfrihlings
Jer Suppe’ ist, wertet das
Ganze noch einmal auf und soll
den ein oder anderen Neo-Som-
merfrischler in die Kaiserstadt
locken”, freut sich der Geschiifts-
fiihrer des Tourismusverbands
Bad Ischl, Jakob Reitinger, auf
den Kulinarik-Reigen.

Fiir Kinder und alle, die anti-al-
koholisch bleiben mochten, wer-
den auch alternative Kostlichkei-
ten angeboten. MM

Das Salzk: gt was s ko

mergut ze

drauthat. derzeit beim .Salz in d

Text: Georg Weind!

s schaut so einfach aus. Dominik Edlinger
leht das scharfe Messer it einer schnel
len Bewegung schnurgerade durchs rohe
Fleisch des Ausseer Sal

schmalen Strelfen in

SeeShis i Zutaen su dor Reion, e Pch

Schaufenster
(Die Presse)
12.05.2023

Spechtenhauser, Geschifsfuhrer Salzkammergut Tou:

Sushi mit Saibling,
Bier mit Zwetschken

FRISGH.mSolz.  rismus. Die Reihe soll eine alahliche Institution wer-
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arkt mit Live
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5.8 Salzkammergut verbindet

Im Salzkammergut wird das Verbindende (iber das
Trennende gestellt. Eine Weltoffenheit, die 2024 in der
erstmaligen Ernennung einer alpinen Region mit 23 Ge-
meinden als Kulturhauptstadt gipfelt.

Damit 6ffnet sich fiir die gesamte Region 2024 ein neu-
es Kapitel. Gleichzeitig stellten 2023 die Tourismusor-
ganisationen Oberdsterreichs, des SalzburgerLandes
und der Steiermark und die STMG das Gemeinsame in

SaspukD  LivEcAM PROcEAMM GvERTs PodcasTE DR O 5 9 @ A E

iy PRIk DRLF

FRIENDS

CACOINILY
———— 15 O3-HURZ-TRIFPS e
x IMNS SALZKAMMERGUT - [

FRIENDS ONLY - der O3 Kurz-Trip »

itammiws A3°mOLNIN

Metrk samatdasd

den Vordergrund und schlossen sich unter dem Namen
~Salzkammergut verbindet” zu einer Salzkammergut-
Marketing-Initiative zusammen. Im Zentrum dieser Ko-
operation stehen die Themen Kunst & Kultur, Sommer-
frische & Aktivitaten sowie Genuss & Kulinarik.

Fir die Kampagne stand ein Budget von rund 400.000
Euro zur Verfiigung.

03 Promotion - Horfunk

+ Laufzeit: 25. August bis 1. September 2023,
3 mal téglich

- Gewinnspiel, Gewinn: 15 Kurztrips ins
Salzkammergut fiir 4 Personen

+ Netto-Reichweite: 1.856.660

Do e i bk it B ST g

STAGE

Landingpage
salzkammergut-verbindet.at

%:

WETTER

Kampagnen-Sujets

e b e G i

F

R e e ey

£ werniieg -

eav R

§ A S marm g o F37 s P

@

Influencerreise

- Datum: 3. bis 6. September 2023

- 7 Influencer aus Deutschland und Osterreich wur-
den fiir 3 Tage ins Salzkammergut eingeladen, um
die Highlights aus allen 3 Bundeslandern kennenzu-
lernen.

- Story Impressionen gesamt: 861.462

Paid Social Media Marketing

Programmatic Display Advertising
Laufzeit: 23. April bis 21 Mai 2023
Impressionen: 60.404.293

Laufzeit: 15. August bis 30. September 2023
Impressionen: 5.053.747

Teads Reachcast
25. August 2023, 454.991 Impressionen

Digital Out of Home

Laufzeit: 1. bis 30. September 2023
Bruttokontakte: 1.896.586
Ausspielungen: 163.738

SLT Newsletter Marketing
Bewerbung via SalzburgerLand Newsletter in
Deutschland und Osterreich.

Pressekonferenz

+ 12. April 2023 in Wien

+ 9. Mai 2023 in Miinchen

+ Pressegesprache mit einem kulinarischen Streifzug
durchs Salzkammergut

- Bewerbung der ,,Salzkammergut verbindet“ Kampagne bei Facebook und Instagram

+ Laufzeit: 15. August bis 30. September 2023
+ Reichweite: 735.697, Impressionen: 2.656.058
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“Faltkammergut verbdndet” - Drel
Bundeslinder, eine Sommerkampagne

oe24.news
12.04.2023
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genusszeit.at
04.05.2023

meinbezirk.at
13.04.2023

5.9 Salzkammergut Shuttle

Das erfolgreiche Traunstein-Taxi wurde im Jahr 2023 zum Salzkammergut Shuttle. Mit dem Ausseerland Salzkam-
mergut wurde das Angebot ab Juli 2023 um eine Region erweitert. 2024 sollen weitere Regionen, wie Bad Ischl oder
Dachstein Salzkammergut folgen.

Das Salzkammergut Shuttle ist 6ffentliches Mobilitatsangebot, welches die bereits bestehenden Verkehrsangebote
im Salzkammergut unterstitzt. Mit dem Shuttle erreichen Besucher Ortschaften und Wanderausgangspunkte, die mit
Bus oder Zug nicht erreichbar sind.

Dazu wurde von der STMG eine neue Homepage erstellt und das Shuttle wurde auf allen Online-Kanalen der STMG
beworben.

snlzhammerp =.

TRALISETER TAX o == ana

Das Salzkammergut Shuttle LT TAR ) ~ ==

\ s oo B e tnihanil o b Bl e et - =

a0 Tiomda s Jargipm wdE B .

> &

Sy arder +4330 422401 — o

..... = 0
| =

el
\:H\

Homepage Ll

Shuttleplan Traunsee-Almtal

Shuttleplan vom Ausseerland
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5.10 Salzkammergut Ticketing

Im Herbst 2023 wurde fiir das gesamte Salzkammergut ein neues Ticketing-System (Tixly) eingefiihrt. Unter
tickets.salzkammergut.at kdnnen Géste nun fiir alle kostenpflichtigen Veranstaltungen im Salzkammergut Tickets kau-
fen. Die Organisation und Abwicklung erfolgt Giber den TVB Bad Ischl.

Gesamt wurden bis Ende 2023 4.661 Tickets und 209 Salzkammergut Kulturcards verkauft.

i Wolf " Daa Mywtical

Otickets € 000

Lo S P T ——

Kultur fast geschenkt!

Barm e bmses

Wolf - Das Mystical

Piwbais hmeius =

- ¥ = n v

seaitfabrung "lad ek Tharsarfihnrsg fiad luchl
Thmmmadt & Herti™ sl dms by

b

s — Tamiasder o Pt bkt

fois marpem o

T T E

T Y

RS T L T NSRS et SAAT My Probats dadph e ot

TREIT E - i

R i e e e g

= Peprenrae o o e Tirknn, patrsnemenarpn o
TEl F =
e e e thoistn rabtbamrregn ol

sk —p=
TICKL T =
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6 Salzkammergut SommerCard 2023

Auch im Jahr 2023 wurde wieder die beliebte Salzkam-
mergut SommerCard produziert. Sie ist fur Urlaubs-
gaste ab drei Ubernachtungen in einer Region kostenlos
- mit Ausnahme der Regionen Fuschlsee und Wolfgang-
see. Die Card, die im Zeitraum von 1. Mai bis 31. Oktober
genutzt werden kann, bietet bis zu 25 % ErmaBigung
auf Eintrittspreise, Flihrungen etc. fiir Gber 120 Attrak-
tionen, Sehenswiirdigkeiten und Freizeitangebote im
Salzkammergut. Fiir Dauercamper, Zweitwohnbesitzer
und Einheimische sowie Ubernachtungsgiste unter drei
Ubernachtungen kostet die Card 4,90 EUR. Die Card ist
bei allen Tourismusbiiros und Info-Stellen sowie in aus-
gewahlten Hotels und bei einigen Partnerbetrieben im
Salzkammergut erhéltlich.

Broschiire Salzkammergut SommerCard

Inhalt: Darstellung aller Partnerbetriebe der
Salzkammergut SommerCard auf
jeweils 1/3 Seite

Einen Uberblick iiber alle Partnerbetriebe bietet die da-
zugehorige Broschiire, die eine Auflistung der einzelnen
Betriebe samt Preisen, Offnungszeiten und Kontaktda-
ten enthalt.

DIN-A1-, DIN-A3-Plakate sowie Aufkleber werben fiir die
Salzkammergut SommerCard, die in den letzten Jahren
die Ausgabezahlen stetig steigern bzw. die hohe Ausga-
bezahl halten konnte. (2015: 79.180 Stiick / 2016: 82.238
Stiick / 2017: 87.755 Stiick / 2018: 89.636 Stiick / 2019:
88.980 Stick / 2020: 102.200 Stiick / 2021: 94.800
Stiick / 2022: 112.600 Stiick)

salzkammergut

SOMMER
C ARD alzknlgmel‘g“t
S DX\ I% ER
C alzknn;mel‘gl't
2023 rezeenae (OMMER
2 - D 2023 CARD

AZ 25% slevy na vice jak
120 zajimavych atraki!

2023

e -

Format: 10,5x21cm
Umfang: 65 Seiten
Auflage: Deutsch: 78.440 Stk.

Englisch: 28.080 Stk.
Tschechisch: 11.720 Stk.
Gesamt: 118.240 Stk.

Verteiler: Beherbergungs-und Tourismusbetriebe,
Tourismusverbéande, Messen, Anfragen,
Versand

Salzkammergut SommerCard

Auflage: 117.350 Stk.

Verteiler: Beherbergungs-und Tourismusbetriebe,
Tourismusverbéande, Messen, Anfragen,
Versand

WerbemafBnahmen

DIN-A1und DIN-A3 Plakate sowie Aufkleber

S~

SOMMERCARD

salzkammergut

Hier erhaltlich.

salzkammergut

SOMMERCARD

fir 2 Personen im Wohifhl-Zimmer inkd. Verwdhn-Pension
und Benitzung des Spa-Bereiches
satikammergut.asomme
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7 Salzkammergut WinterCard 2023/24

Das Pendant zur Salzkammergut SommerCard ist die
Salzkammergut WinterCard. Besitzer der beliebten
Card genielBen den Vorteil von bis zu 25 % ErmaBigung
bei Eintritten in Museen oder Bader, ins Salzbergwerk,
bei Pferdeschlittenfahrten, Skiverleihen, Skischulen
oder beim Shopping und verschiedenen weiteren Sport-
und Freizeitaktivitdten im Salzkammergut.

Gaste bekommen die WinterCard kostenlos ab einer
Aufenthaltsdauer von drei Nachten in einem Betrieb in
einer der acht Regionen des Salzkammerguts. Sie kann

Broschiire Salzkammergut WinterCard

Inhalt: Darstellung aller Partnerbetriebe der
Salzkammergut WinterCard auf
jeweils 1/3 Seite, sowie Prasentation der
Top Skigebiete auf jeweils einer Seite
Format: 10,5x21cm
Umfang: 44 Seiten
Auflage: Deutsch: 24.450 Stk.
Englisch: 8.425 Stk.
Tschechisch: 4.525 Stk.
Gesamt: 37.400 Stk.
Verteiler: Beherbergungs-und Tourismusbetriebe,
Tourismusverbénde, Messen, Anfragen,
Versand

Salzkammergut WinterCard

Auflage: 23.500 Stk.

Verteiler: Beherbergungs-und Tourismusbetriebe,
Tourismusverbande, Messen, Anfragen,
Versand

Da die WinterCard bei Drucklegung des Jahresberich-
tes noch giiltig ist, kdnnen die genauen Absatzzahlen
voraussichtlich erst Ende Juni genannt werden.

WerbemafB3inahmen

DIN-A1 und DIN-A3 Plakate sowie Aufkleber

bei allen Info- und Tourismusbiiros abgeholt werden. Un-
ter drei Ubernachtungen, bzw. fiir Dauercamper*innen,
Zweitwohnbesitzer*innen und Einheimische kostet die
Wintercard 4,90 EUR.

Die zugehorige WinterCard Broschiire enthélt alle teil-
nehmenden Betriebe und listet Attraktionen und Erma-
Bigungen auf.

Plakate in DIN-A1 und DIN-A3, sowie Aufkleber werben
fir die Salzkammergut WinterCard.

salzkammergut

WINTER
C ARD alzkm:mergut
k alzkan;mergut

2023/24 Lz NVINTER

e - 023/24 WCAREM
e - 023/24

WINTERCARD =

salzkammergut

W‘WN f E P‘rl

salzkammergut

WARDIDS/94-

Salzkammg-gut
Wl NTE RQARD

8 Weitere Werbemittel-Produktionen
8.1 Broschiire Attraktionen und Highlights

Inhalt: Panoramakarte Salzkammergut, Auflistung zahlreicher Attraktionen im Salzkammergut
mit Kontaktdaten und Offnungszeiten

Format: DIN A4

Umfang: 19 Seiten

Auflage: gesamt 158.500 Stk.
in den Sprachen Deutsch (95.200 Stk.), Englisch (40.900 Stk.) und Tschechisch (22.400 Stk.)
Italienisch und Franzdsisch sind zusétzlich als Web-Version verfiigbar.

Verteiler: Beherbergungs-und Tourismusbetriebe, Tourismusverbande, Messen, Anfragen

8 salzkammergut
KARTE salzkammergut  °
ATTRAKTIONEN MAP salzkammergut  ~
AMTTRACTIONS KARTA -
g salzkammergut
ATRAKCE CARTINA
+ o
ATTRAZION| | sdizkammergut

w | CARTE
. ITES DINTERET

ATTERSEE-ATTERGAU - AUSSEERLA!
BAD NCHL - DACHSTEIN SALZRAMMERGUT - FUSCHISTERFGION
MONDSEE-IRRSEE - TRAUNSEE-ALMTAL + WOLFGANGSEE

ISCHL - DACHSTEIN SALZKAMMERGUT - FUSCHLSEEREGION
MONDSEE-IRRSEE - TRAUNSEE-ALMTAL - WOLFGANGSEE.

BAD ISCHL - DACHSTEIN SALZKAMMERGUT - FUSCHISEEREGION
MONDSEE-IRRSEE - TRAUNSEE-AUMTAL - WOLFGANGSEE.

8.2 Werbeartikel

Im Jahr 2023 wurden diverse neue Werbeartikel pro-
duziert. Zusétzlich zu den beliebten Schirmen und Ku-
gelschreibern gab es Schreibblécke, Schaltlicher und
Schliisselbéander.
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9 E-Marketing 2023

Die Homepage salzkammergut.at dient als wichtige Informationsquelle fiir alle, die sich fir das Salzkammergut inte-
ressieren und Informationen rund um Ausflugs- oder Urlaubsplanung sammeln wollen und richtet sich an Gaste und

Einheimische gleichermal3en.

Der Salzkammergut-Online-Auftritt, sowie die Aktivitdten in den sozialen Medien (Facebook und Instagram) stehen,
neben weiteren marketingorientierten Konzepten, im Fokus der Tatigkeitsbereiche der Mitarbeiter*innen der STMG.

9.1 Homepage

Beim Aufbau der Homepage salzkammergut.at werden
sowohl die Desktop- als auch die Mobil- und Tablet-An-
sicht berlicksichtigt. Die meisten Nutzer greifen mittler-
weile bevorzugt auf die Mobilversion der Seite zu. Die
Darstellung aller Inhalte muss deshalb auf das mobile
Design abgestimmt werden.

Die Homepage salzkammergut.at soll allen Urlaubern
und potentiellen Gésten, aber auch allen Einheimischen
als Orientierungshilfe dienen. Sie bietet aktuelle, stand-
ortbasierte und kontextbezogene Informationen, wie
zum Beispiel Ausflugstipps, Aktivitdten, Touren, Veran-

staltungen und Infrastruktur (alle touristischen Betrie-
be, Arzte, usw.). Man findet viele praktische Tipps und
alle Infos zu den Regionen.

Komplett neu gestaltet wurden im Jahr 2023 die Sei-
ten ,Essen & Trinken*, sowie ,Kultur & Brauchtum®. Im
Herbst wurde zudem die Gestaltung der neuen Salz-
kammergut Advent-Seite von der STMG libernommen.

AuBerdem wurden Ende 2023 MaBBnahmen gesetzt, um
die gesamte Website salzkammergut.at in genderge-
rechter Sprache zu prasentieren.

Wintererlebnisse im
Salzkammergut

n cer kaiten Istwesast prasentisr 1ch

Trawm einen
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Soraevogue ten o
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#

i
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SommeerTrivch in div kells Jehresowil

Mobile Ansicht

Whe tan S sh s rget smkinlel

e B T T B Wb v R

Desktop Ansicht

Exeen bm Satzhammergut

Seite ,,Essen und Trinken*

9.1.1 Salzkammergut Online-Magazin

Das Online-Magazin auf salzkammergut.at bietet Besu-
chern allerlei Geschichten und Wissenswertes aus dem
Salzkammergut. Je nach Jahreszeit werden Inhalte ein-
gespielt, die gleichzeitig unterhalten und informieren
sollen.

Gemeinsam mit den acht Regionen des Salzkammerguts
werden Inhalte erstellt und fiir die Homepage aufberei-

Seite ,,Kultur und Brauchtum“

tet. Neben spannenden Geschichten, Ausflugstipps und
Rezepten finden auch Artikel von Servus Salzkammer-
gut und Oberdsterreich Tourismus hier Platz.

Das Magazin erscheint in deutscher und englischer
Sprache.
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9.1.2 Statistik und Auswertung

Im Mai 2023 wurde vom Analysetool Google Analytics zu
Matomo gewechselt. Dort ist eine genauere Auswertung
der Daten moglich, da auf Matomo alle Website-Aufrufe
inkl. derer, die die Cookies nicht akzeptieren, ausgewer-
tet werden.

Die Matomo-Statistik zeigt, dass seit Mai 2023
2.802.363 Seitenansichten erfolgten, die durchschnitt-
liche Aufenthaltsdauer der Website-Besucher liegt bei
knapp 2 Minuten.
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9.2 TOURDATA, Typo 3, Guide und Canto

Die Website salzkammergut.at und die Seiten der 8 Regionen werden stetig weiterentwickelt, verbessert und an die
Kundenbediirfnisse angepasst.

TOURDATA

Ein integraler Bestandteil auf der Homepage ist dabei die Tourismus Datenbank
TOURDATA. Dort werden zahlreiche relevante Inhalte gespeichert, wie zum Beispiel
Unterkiinfte, Gastronomiebetriebe, Touren oder Veranstaltungen. Diese werden den
Regionsseiten und der Seite salzkammergut.at zugeordnet und so dem Gast vorge-
stellt.

Da rund 60 % der Nutzer mit ihrem Mobiltelefon unsere Webseiten 6ffnen, wird auch
das Responsive Design stets erneuert und an die Bediirfnisse der Gaste angepasst.
Dabei wird darauf geachtet, dass bei Beibehaltung der Designlinie das Webdesign
userfreundlich ist und auf aktuelle Entwicklungen reagiert. Um den Anforderun-
gen und steigenden Bedirfnissen der User gerecht zu werden, werden im Bereich
TOURDATA kontinuierlich neue Updates und Screens von der TTG eingepflegt, wie
zum Beispiel Video-Tutorials fiir die User oder Auslastungsanzeigen (Bader, Parkplatze).

2023 wurden von der TTG auBBerdem alle aktiven Veranstaltungen im Salzkammergut ins Englische ibersetzt (188 Texte
bei 133 Objekten).

[ht [HEF ] Wid T

[ B ad L

Typo3

Im Content-Management-System Typo3 werden sténdig
Neuerungen von der TTG implementiert, um eine opti-
male Userexperience zu garantieren. Vor allem die di-
versen NCE (Nested content elements) tragen dazu bei,
dem Gast eine moderne Nutzeroberfliche zu bieten.
2023 kam ein neues NCE Karten-Tool hinzu.
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guide.salzkammergut.at

Auf der Seite guide.salzkammergut.at finden User Tipps
und Sehenswertes in ihrer Nahe. Nach der Eingabe von
Standort, Datum und Kategorie werden Betriebe, POls
oder Veranstaltungen standortbezogen angezeigt.

Bilddatenbank Canto

Zur Verwaltung von Fotos dient die Bilddatenbank Can-
to. Sowohl die STMG, als auch alle in Oberdsterreich
liegenden Regionen des Salzkammerguts arbeiten mit
der Datenbank. Dort werden Fotos hochgeladen und
kénnen im weiteren Schritt von allen Usern fiir Marke-
tingzwecke heruntergeladen und verwendet werden.
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9.3 Social Media

Mit der Bespielung der beiden Social Media Kanéle Instagram und Facebook hat es sich das Salzkammergut im Social
Media Bereich zum Ziel gesetzt, Gaste und Interessenten zu zielgruppenrelevanten Themen anzusprechen und die
Interaktion mit den Followern zu steigern. Durch selbst erstellte Inhalte, sowie ,User Generated Content” sollen die Fol-
lower der beiden Kanéle {iber Highlights und Events informiert und mit schénen Fotos der Regionen inspiriert werden.

Wegen der immer gréBeren Bedeutung von Video-Content im Social Media Bereich, werden von der STMG seit Ende
des Jahres Reels aus dem Salzkammergut-Rohmaterial von Videofilmer Eduardo Gellner produziert. Auch auf die Ins-
tagram-Stories wurde 2023 ein groBBeres Augenmerk gelegt und mehr Content wurde produziert.

Die Followerzahlen und Reichweiten konnten auch in diesem Jahr gesteigert werden:
Facebook Instagram

65.140 Follower 25.674 Follower
(Vergleichswert 63.309 Ende 2022) (Vergleichswert 21.824 Ende 2022)

Facebook Abonnenten Instagram Abonnenten

Ansicht Facebook-Seite Ansicht Instagram-Seite

9.3.1 Salzkammergut Online Adventkalender

Auch im Jahr 2023 wurde mit dem Salzkammergut Online Adventkalender wieder eine gro3e Adventaktion gestartet.
24 Partnerbetriebe aus allen 8 Regionen stellten Preise im Wert von mindestens 120€ zur Verfiigung. Diese Gewinne
wurden an jeweils einen registrierten Teilnehmer verlost.

Die Tiirchen des Adventkalenders wurden insgesamt 89.806 mal gedffnet und
27.690 Personen nahmen am Gewinnspiel teil. Der Adventkalender wurde auf Fa-
cebook und Instagram, sowie auf der Website und im Salzkammergut Newsletter
beworben.

Der Hauptpreis in diesem Jahr war ein Kurzurlaub im Hotel Winzer Wellness &
Kuscheln, inkl. Verwdhnpension und Spa. Insgesamt 2.349 Personen nahmen an
der Verlosung um den Hauptgewinn teil.

Unegere Adventkalender-Partner 2023
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Partner 2023

9.3.2 Sommer-Gewinnspiel

Im Juli 2023 wurde auf Instagram (visitsalzkammergut) ein
groBes Sommergewinnspiel ausgespielt. Ziel war es, in einem
Reel mit diversen Salzkammergut-Seen, alle Seen zu erraten.
Auf den / die Gewinner*in wartete ein Stand Up Paddle Board
der SUP Box Austria.

Die organische Reichweite betrug 11.034, das Video wurde ins-
gesamt 13.052 abgespielt.
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9.4 Bewertungsplattform TrustYou

Als Bewertungs-Tool fiir Unterkiinfte im Salzkammer-
gut dient die Plattform Trust You. Sie sammelt eine
Vielzahl von Unterkunftsbewertungen diverser Portale
und fihrt sie zusammen. Das Ergebnis wird den Gésten
in Form von Punkten bei jeder teilnehmenden Unter-
kunft préasentiert. Dabei kénnen nur Betriebe mit min-
destens 10 Kundenbewertungen einen so genannten
TrustYouScore erhalten.

Neu im Jahr 2023: Die Daten aus Trust You werden in
einer Regionsiibersicht ausgelesen. Die Performance
der Betriebe kann nun fiir alle Regionen in einer Tabelle
vergleichend dargestellt werden. Der Bericht wird den
Tourismusverbdnden monatlich per Mail zugestellt. Die
Verbande kdnnen im Web-Portal weitere Details einse-
hen.

9.5 Online-Kooperationen

Gewinnspiel-Kooperation mit Niemetz

Zusammen mit Niemetz und ihren Riegeln ,Manja & Swedy*“ wurde eine erfolgreiche | -+
Fotochallenge initiiert. Die kreativsten Teilnehmer wurden mit einem Wellnessurlaub | 200000

im Mondi Resort im Salzkammergut belohnt.

Insgesamt 1.824 Personen nahmen an der Aktion teil. Die Kampagne generierte eine
Reichweite von 8.600 Personen und 20.400 Impressionen auf Facebook sowie eine
Reichweite von 3.700 Personen und 6.600 Impressionen auf Instagram. AuBerdem
waren 52.000 Sticker auf den Swedy & Manja Verpackungen im Handel zu sehen, die
die Aufmerksamkeit auf die Aktion mit dem Salzkammergut lenkten.
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Kooperation mit Schardinger beim AFBA Award

Dieses Jahr wurde der AFBA Food Blogger Award in Osterreich vergeben. Gemeinsam mit Schardinger / Bergland
Milch wurde das beste Sommerfrische Rezept gesucht. Die STMG sponserte den Hauptpreis — einen Urlaubsgutschein
im Wert von € 1.000,-im Salzkammergut.

AUSTHRIA
FOOD

BLOG
AVNARTY

IM SALZKAMMERGUT

9.6 Google Ads Kampagne [ Markenbewerbung
Auch im Jahr 2023 wurden mit der Google Ads Kampagne wieder Online Marketing MaBnahmen gesetzt.

Beworben wurde dabei das Salzkammergut als Marke und zusétzlich Sommer-Themen, wie der BergeSeen Trail, das Thema Biken
und der Winter. Durch diese MaBnahmen konnten vermehrt Zielaktionen auf der Website generiert werden.

Markenbewerbung Salzkammergut:

Budget: € 26.034-
Laufzeit: Jahr 2023
Werbemittel: Search, Display, Discovery, & Performance Max

Es konnten 6.194.997 Impressionen und 401.611 Interaktionen erreicht werden.
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9.7 Newsletter

Im Jahr 2023 wurde wieder der Salzkammergut News-
letter verschickt. Die erste Ausgabe wurde im Februar
versendet, seitdem bekommen die Abonnenten monat-
lich Neuigkeiten aus dem Salzkammergut.

Gaste erhalten mit dem Salzkammergut Newsletter den
Jahreszeiten und dem Kalender entsprechende Infos,
Geschichten, Veranstaltungstipps und Urlaubsinforma-

Salzkmmmergul Newsletier
Vencamnar 3231
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tionen. Auch Rezepte und Gewinnspiele erfreuen sich
im Newsletter groBBer Beliebtheit.

Die Abonnentenzahl konnte im Lauf des Jahres von
9.821 auf 11.761 gesteigert werden.

& Achmntcalender

10 Presse

10.1 Presseservice Salzkammergut

2023 wurde der Online-Bereich Salzkammergut Presse neu gestaltet. Unter presseservice.salzkammergut.at finden Medienvertre-

ter gesammelte Informationen, den Link zur Bild-Datenbank Canto, sowie Pressetexte aus allen 8 Regionen des Salzkammerguts.

PRI e s

Liebe Medienpartnerinnen!

s o e iy B~ S A e i B e L i v

10.2 Pressereisen

Bereits im Vorfeld zum groBen Kulturhauptstadtjahr 2024 fanden
2023 einige Pressereisen ins Salzkammergut statt, die unter ande-
rem von der STMG mitbetreut wurden. Spezielle ,,Pressesacker!|” mit
Infos und Goodies aus dem Salzkammergut wurden zusammenge-

stellt und an Pressevertreter verteilt.

Im August, September und Oktober 2023 besuchten ca. 60 internati-
onale Journalisten das Salzkammergut. Die Pressereisen wurden ge-
meinsam mit der LTO Oberdsterreich, der Kulturhauptstadt und der

OW abgewickelt.

10.3 Pressecenter

Aunseerand - Salriammengu

Abierree-Aflergay [e—

Diachortsin- Salyhammeng

Fir das Kulturhauptstadtjahr 2024 wurden von der STMG und dem TVB Bad Ischl alle Vorbereitungen fiir ein Pressecenter in Bad

Ischl getroffen.
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11 Salzkammergut Mitarbeiterfest

Erstmalig kamen im Oktober 2023 die acht Tourismusverbande und die STMG zu einem Mitarbeiterfest zusammen. Die
Mitarbeiter*innen erwartete ein spannendes Programm, organisiert vom Tourismusverband Mondsee: Bei herrlichem
Wetter forderte nach einer wunderschénen Bootsfahrt am Mondsee eine spannende Rétselrallye die Teilnehmer*innen
heraus. Bei einer Jause in der Mostschenke Hussenbauer gab es anschlieBend ein gemiitliches Beisammensein. Als
Gastgeber fiirs kommende Jahr 2024 wurde der Tourismusverband Attersee-Attergau gezogen.

12 Salzkammergut Akademie
und Qualitatsmanagement

Salzkammergut Akademie Kursprogramm 2023/24

Das Kursprogramm 2023/24 beinhaltet diverse Kurse, die fiir Mitarbeiter und Fiihrungskrafte in der Tourismusbran-
che von groBem Interesse sein kdnnten und wurde auch dieses Jahr wieder an 2500 touristische Betriebe im Salz-
kammergut ausgeschickt. Es handelt sich hierbei um eine enge Kooperation der STMG mit der WKO und dem WIFI
Oberdsterreich. Das Kursprogramm lauft noch bis Ende 2024 und wird in den verschiedenen Schulungszentren in Linz,
Bad Ischl und Gmunden abgehalten.

salzkammergut =2
TOURISMUSAKADEMIE

T

2023724

salzhammergut
TOLIRISMUSAKADEMIE
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13 Kulturhauptstadt 2024

Zum Start der Kulturhauptstad Europas Bad Ischl Salz-
kammergut 2024 im Janner 2024 wurden seitens der
STMG einige Marketingaktivitdten gestartet, um den
Géasten die Themen der Kulturhauptstadt touristisch
aufbereitet ndherzubringen. Auf den Social Media Ka-
nalen Facebook und Instagram wurden bereits das
ganze Jahr 2023 Inhalte der Kulturhauptstadt geteilt
und auf verschiedene Veranstaltungen und Projekte
aufmerksam gemacht. Zudem wurde eine eigene Seite
auf der Homepage gestaltet mit dem Link zu allen Ver-
anstaltungen, praktischen Infos flir Gaste und Infos zu
den Projekten.

Seit Ende 2023 steht die KulturCard zum Verkauf. Um
€49,- ist sie bei den Tourismusverbénden sowie online
erhéltlich. Die Besitzer*innen erhalten damit das ganze
Jahr 2024 ErmaBigungen in Museen, bei Konzerten und
Ausstellungen in der Region sowie bei den Kulturhaupt-

SalzkammergutCard - die, wie die SommerCard und
WinterCard zahlreiche ErmaBigungen bei beliebten At-
traktionen, Sehenswiirdigkeiten und Freizeitaktivitaten
im Salzkammergut bietet.

Im November 2023 fand ein groBBes Gewinnspiel zur
Kulturhauptstadt-Er6ffnung statt. Auf die Gewinner
warteten 2 Ubernachtungen am Eréffnungswochenende
von 19. bis 21. Janner im Hotel Royal in Bad Ischl und der
Eintritt zu allen Er6ffnungsveranstaltungen.

Das Programm des Eréffnungswochenendes der
Kulturhauptstadt von 19. bis 21. Janner 2024 wurde den
Followern auf Facebook und Instagram prasentiert.
AuBerdem ist fir das Jahr 2024 eine wochentliche Ver-
anstaltungs-Information geplant, sowohl iber den Salz-
kammergut Newsletter, als auch Uber die Social Media
Kanale.

o e et
' T -‘:gl =

Facebook Posting zur Event-Preview

stadtprogrammen. Die KulturCard beinhaltet auch die Facebook Posting zur Erdffnung
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Viel Freude mit der Kulturcard 2024!
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©00-Tourismus | Rabert Maybach

Gewinnen Sie mit etwas Gliick einen Salzkammerguturlaub im
4*s Hotel Royal in Bad Ischl fiir 2 Personen im Doppelzimmer inkl.
Verwéhn-Halbpension und Well bereich SkyLounge am Hoteldach.

I
Y

SalZ|

Code scannen oder salzkammergut.at/card 6ffnen und
am GEWINNSPIEL teilnehmen! g
Dein Code zur Teilnahme: Kulturhauptstadt e

Die Verlosung unter allen Teilnehmern findet Anfang Mai bzw. Mitte November unter
Ausschluss der Offentlichkeit statt. Keine Barablose moglich.
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SALZPRINZEN
UND WEISSES GOLD

Das Salz und die Monarchie sind im Salzkamemergut bis heute
allgegenwirtig. Nichstes Jahr wird die schbne Region um den
Mittelpunkt Bad lschl eurcpiische Kulturhauatatadt.
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Das Salz des Lebens

Bad Ischl ist Kulturhauptstadt 2024. Der historische Kurort verzichtet auf kostspielige Neubauten,
sondern setzt auf die Erneuerung des bereits Vorhandenen. Und natiirlich auf Wasser und Kultur.

ANNETTE SCHWESIG

Der Aufstieg hat es in sich. Gut, fir ge-

runten e Egme Tamdchos

Was man von hier aus i

Zar Kulturhauptstadt des Jahres wer-
den in der Regel zwei bis dre Stadte aus
verschiedenen europsischen Lindern er-
nannt. Dass eine ganze Region diesen
Ehrentitel tragen darf, st die Ausnahme:
Im Jahr 2010 ist das in Essen und dem
et geschahen. Und ftt cen

d Ischl und 73 Gemeinden
Saakammergut. Ein Schwerpank legt
Jedoch auf der Kurstad.

Auch der 35 fihrige Krauli macht mit,
und zwar als Ideengeber fir das Projekt

Kulinarisch angereicherter sozialer Trff-
punk, sagt Krauli. Br wolle gemeinsam
mit anderen Kchen und Produzenten
die Gasgeberiltr i Selammengst
europaisch neu denken und beleben”
Dorgerme sl Kichanvebellbereichnee
Kraull mochte durch Wirtshauskino,
PopupFormate oder Themenstamm.
e ic SR e AR
landes weltoffener ma
e Noomiriihe Gatctafthern
der Kulturhauptstadt, Elsabeth Schwee-
ger, ist oft und gern hier oben 2u Gast.
Die 69-jihrige renommierte Kulturma:
nagerin schitzt die tiefgrindigen Ge-
spriche, die sich hier oben, hoch dber
Bad Ischl, bei Speis und Trank so selbst-
verstindiich entwickeln, und sagt: .Es
rd e @

gut gelingen werde, sich als Modellre-
gion zu prasentieren, di
Sllen ks kuurlle Unershie

NosaTrres e lser diese Mental
Bei einem

Seum zur Geschichte der Fotografic.

Sperang durh den welutigen K-

leben sind.

24
Der Hausherr der

B v s Gl i
Filhrerin dammit meint.

In der habsburgergelben, zierlichen
Kaiservilla hat Franz foseph 1. unzahlige
Sommer verbracht, seine Mutter hatte
das Anwesen nach der Verlobung des
Kaisers mit Hlisabeth im Jahr 1853 erwor-
ben und dem Brautpaar geschenkt. In
Anlehnung an den Aufenthalt des Kaiser
s st e Vil such et nur n den

2u besichtigen. A
o gt ol im Sher s
Emst der Geburtstag von Franz Joseph
gefeiert.,in dem nicht-offentlichen Trakt
des Hauses wohnen die Nachfahren: der
Hausherr Magister Markus Emanucl

H

die Bezug nehmen auf die Region und

das Haus Habsburg. 2023 sind Jagd:

begetare Fruenund WiiOologiedas

a gewesen, Im Kulturhaupistadt-

o i s o wetbekanmte mter

Ai Weiwei mit den Verbindungen Chinas
2um Salzkammergut befassen,

So reich die Region auch an Wasser,
Sale und Geschichte s, fehlte es ihr bis”
her doch an bedeutenden Ausstellungs-
riumen, um bildende Kunst zu zeigen.
Das soll sich nun ndern. Fir die zentrale
Ausstellung des Kulturhauptstadiahres
istdas ale Sudhaus in Bad Ischl komplett
renoviert worden und zelgt ab Ende Ja-
e uner e The . Waser ol

 Kunstprojekte, Film- und
Fotcatbeen i um diesen Themen

ist
ein Urenkel von Si

GASTEFONRERIN BAD ISCHL

Das hat in der Vergangenheit nicht
ser ganz reibungslos geklappt. Die
enklavische Lage zwischen hohen Bergen

Kaiserin Sisi, exklirt Noelia
Auf einmal steht der 77-Jihrige im
Kassenraum der Villa: Mit strengem

hier in dem Gebdude alles nicht darf

Kelner widerspricht, obwohl es durchaus
Grandegib.Di Caservilsmac a.e

Besucher fir cinen Mor

eichteren Uneranen. U 1 wige

niemanden wndern, fiele hier in der

dunki e

&

Abschottung der Region. Einerseits gab

e v durh den ukrathven Salahandel
it jeh

der Ane-
de Magister das Wort Majestit
Ganz anders dagegen ist die Atmo-

ik e idecn, s h i e
grenzung gegeniber anderen Gepflogen-
heiten ist kultiviert worden. Verinde-
rungsresilienz" nennt die Stadtfuhrerin

W BAD ISCHL
it der Bahn Gber Minchen nach Saz-
wiewbahn.de, wwacbt,

nterkuntt
s itorch il Seor Vi e
Hegt mitten in 8ad Isch, it e

Jahreszeit fihsticken kann. DZ/F ab
Eure

sphire im das weiter
oben im Park liegt. Der ehemalige Rick-
‘zugsort von Kaiserln Sisi ist das moder
ne. helle und

bereich.Fin Teil Bezug
it de Kiimakatastophe.

Das Sudhaus soll auch nach 2024 der
Bevolkerung als Kulturzentrum zur Ver-
fugung stehen. Der Kurdirektor von Bad
Ischl, Jakob E. Reitinger, erklirt, dass os
ihm nicht nur darauf ankomme, dass
noch mehr Touristen nach lschl kom
men. ich wiinsche mir, dass Ischl le-

rter wird fr die Einheimischen.
Und dass die jungen Leute nicht abuan-
dern’, sagt Reitinger, Zudem war es dem

;{;;1.

,&‘

42Jabrigen wichtig, dass die Stadt kein
Geld in Neubauten stecki, sondern be-
stehende Gebiude saniert und nutat.
Eine umfassende Renovierung findet
derzeit im legendaren Léhar-Filmtheater
statt.Das Salzkammergut willsich nach-

servilla und beherbergt heute ein Mu-

Essen und Trinken
Hoch aber Bad Ischl befindet sich das be-
tiebte Ausflugsiokal Siriuskog! des jungen,
engagierten Kochs Chiistoph ,Kraull” Held
Httpssiruskoglat

und modern werden-

Allgemeine Informationen
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Blichnamigen See bietet neben einem fan
moderne

reich-tourismus.at www badischlat
nalstttat, A

Gerichte,

Direkt am Hallstitter See liegt das See-
otel Griner Baum. Von der Terrase aus
Kann, wer wil, in den See hapfen und da-
nach Kassische asterrichische Gerichte

gut geplegten Eigenarten, Traditionen

ind Sichtwelsen der Region mit anderen
zu teilen, zu hinteriragen und auch zu er-
weltern.” Die unerschrockene und reso-
lute Frau hoit,

Malerisch om Traunfluss in Bad Ishl -
legen ist das Hotel Goldener Ochs £5
aibt auch eine Tagesbar und en Restau
rant im Haus. DZ/F ab 136 Euro,

Eine Ausstellung im Sudhaus
Foto: SALTSCAPE/ ool Yamamota

Das':

Im neuen Erebnisauartier Schafberghahn

- kormmergut kann auch modern: ein Kunstexperiment mit Wasser und S
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Was Altaussee mit Linz zu tun hat
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Wisser,
Salz und NS-Vergangenhe
Intendantin Elisabeth
Schweeger stellte einen Tel
der Kunstprojekte vor, die im

Salzkamumergul 20024
stattfinden werden.
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Eine Prise Salz
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In Osterreich wird eine ganze Alpenregion 2024 Europas
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Kaiserlich, aber kein Schmarrn

Europas Das Salzkammergut mit Bad Ischl tritt 2024 fiir Osterreich an. Die wunderschone,
geschichtstrachtige Alpenregion bietet auch Sisi-Romantik. Aber wie sieht die Zukunft aus? Von Jirgen Kanold
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cinBotl dasnaturgeni Grand
i, vih der

Katserin, Nosalgi, Sisi-Mytho
et auch il Gedenkiafeln
i den Hauswinden, denn alle
waren sie hier, von Nestroy bis

Musil, von Lehir bis Tauber.
e Kaiservilla besucht,
Kann dort den Nachfahren von
Fran Joseph tber den Weg lu-
fen, denn Gebude und Park be-
nmun sich noch in Privabesiz
fligel lebt Urenkel

rage "

Eine Riickkehr
mit viel
Lebenskraft
Angehért Das neue und
sechste Album von Joy
Denalane erzahlt von Tod,

Trauer und Loslassen, aber
auch von neuer Freiheit.

Berln. Drei Jahre nach ihrem letz-

Studioalbum ,Willpower”

lenskraft), das an diesem Freitag
erscheint, prasentiert die gebir-
tige Berlinerin nicht nur Soul als

hdem sie den Vorginger
Yourself Be Loved" (2020)

als erste deutsche Kinstlerin mit
ikanischen Soul-La-

-Jibrigen wie
sclionvor D ben o crses Al
3famani” (00D beim Ber-

Tiner Plattenlabel .Four Musi
(Emotional s es au jeden Fal

r*,sagt Denalane.

nal st such hr Album
geworden. Allen voran der Song,
LHappy", den sic ihrem Vater
Widmet, der wahrend der Arbeit
am Album gestorben ist.  Es war
mir total wichtig, den Moment
und das empfundene Gefil in
Form eines Songs festzuhalten,
erzihlt die Singerin im Interview.

man berbaupt im wunderschd- streben Menschenmassen aus

vismus gutbedient it

Sogar tbermalg n Hallstat, zum Ver

b su\men, \md ‘enchmen sich

innerhalb Europas angesehen
werden*, sagt Elisabeth Schwee-
ger, die Kinstlerische Geschafts-

Scweeger, die fther auch

Schauspiclchet ankfurt

. o geht a nicht um Glans
&

dern transportiert auch viele
gluckllche Erinnerungen.
aupt _Korrespondieren
die nachdentlichen Momenieauf
i K

fuhrerin d

iert,

der

Mk b Lmhnngm

Lantscaf mie Dachin sum 200, Gebattg e Eomponisien
St die

i
epubliknicht meh). i
T e der Kaber 904 nach
dem Aucnmr von Sarajevo das
folgenreiche Manifest ,An meine
Vilker unterscichnet - e5 war
faktish di riegserklirung Os-
terreich-Ungarns an die Serben,
der Erste Weldkrieg war miht
mehr aufzuhalten. Der
tisch, an dem der Untergan; des
alten Europas besiegelt wurde,
lisstsich besichtigen. Das st eine
nette Point, dass jetzt ausgerech-
net von Bad Ischl aus das neue,
reinte uropa gefeert wird,das
freilich auch unter Beschuss
sty verbal pt'pulmnnh nicht
zuletzt aus U

Von der Natur begliickt
Jedenfals it das oberosterrec
sche Bad Ischl nichstes Jahr K
mmmpmm, neben dem st
Boda in Norwe-
aen - cin Korort mit gerade mal
14000 Binwobnern, ol as in
Kaiserschmarensein? Nei

Chincsen den iyl

Koot ot und e . 1 Sposen sk i
vinz Guangdong nachbauten, lichauch in Bad Isch firden Kai-

issein e Ernerungskutur
t

EinThema

Ist ,Macht und Tradition",

gibt's allein schon Stress in Bad
Ischl. Hannes Heide, der frlihere
Biirgermeister, hatte die Kultur-

‘Was bringt dann die Kultur-
hauptstadt? Ein Riesenprogramm,
viele Veranstaltungen und Pro-
jekte, auch wenn das Budget nur
en Euro betri.
Und vielleicht auch ein neues Be-
wusstsein in einer von der Natur
begliickt i i

vorange-

, Im einem
Wirtshauslabor*
Ieitet Kiichenrebell
Krauli Held junge
Gastronomen an.

Ei
ickiong. Dnd he soswiigon
Giste durchschauen die Interna
sowieso nicht. Vier Programm-
eiler geramnt, unter
m ibergreiienden Mot -
mnstdcsnmutS«l'z D:

“Macht und Tradition™

Die 5. und Vernich:
tungspolitik der Nationalsozialis-
ten it etwa Thema, ein Ausstel-
lungsprojekt beschiftigt sich mit
exemplarischen Gemilden, die
fir Hitlers ,Filbrermuseum* in

inz zusammengetragen un:

des

5 Region, die sich an ihrer Erinne-

die SPO im EU-Parlament. Seine

Oder wie No
© liTones o Glaser Austra G
Stidameriks, tber ihre
neue Feimat sagt: ,Bad Ischl
t cine gewisse Verinde-

: rungsresilienz aus.
Wemn es gelingt, mit 23 B

ist seine Frau Ines Schiller, und
der unterlegene OVP-Kandi

bt sich nicht geschlagen. Zwei
verfeindete Lager stehen sich ge-
geniiber, von Hass und Missgunst
spricht das Magazin ,Profil". Man

e an inem Siran Fo unser
Projekt in dieser Region zu zie-
hen, kinnte das als gegliicktes
Vorbild fir die Zusammenarbeit

gut lustig sein, wie ,Im weilen
RORI* e

Kulturhauptstidte bergen ein
Erregungspotenzial in sich’, sagt

wihrend
Kricges eingelagert und dann ge-
rettet wurder

iteren Schwerpunkte
heifen Kultur im Fluss®, ,Sha-
ting Satzlammergyt - Die Kunst
und Glotaloial

Buding the New - e it
Aantgarde,sber s et zutm,—

dition des Han

e e ncomigss Toure
mus, die Mobilitit und darum,
den jungen Menschen eine Per”
spektive zu geben. Der Sisi-My-
thos wird irgendwann verblassen.
Ein Vorzeigeprojekt ist das

fit nchita Wurst Wirlhauslabor' Christoph

el S e, ndergrsit Kl ld 5, cin oger

Kl Lt bertvonGofern, dercen kneativer Koch, tan sagt auch

turhauptstadt Europas, wcvlwu risch for de litischen, kulturell .Chor der 1000° diriglert. Kuuhcr\uhcll‘ der auf dem. Sm-
jonen,Das et i

isss die Szene aufrahrt Der Kraull

Pazent uop: " fomance.m Sueh Coscht cin Team von Auszabil-

ind hat damit viel zu tun. Wie

durchgefut: Wit siner

Siden st i inanschaul-

stelung Kunst mit Salz

und Wasser",Und viles
men

Seen und Ftse steht das

radebeispielvie auchals 20, Januar Mit dabel

denden, die 2024 dann komplett
selbst verwaltet ein leer stchen:

des Restaurant belcben. Srsut:
Walze oder Kaiser-Kitsh wir

P en alen o
frohen. So vermitteln Fly By

oder der Jazz-inspirierte Song
JFar Cry" leichte, unbeschwerte
Kiange, wibrend etwa ,Good
imes Better* oder , Soweto" fiel-
sinnige Tone anklingen lassen
Alle 2wilf Songs gemein haben
neben  Denalanes _kraftvoller
Stimme auch die sensiblen Arran-
gements, alle sind auf Englisch
gesungen. ,Phonetisch und melo-
disch fuhle ich mich der engli-
schen Sprache sehr nah, erklirt
Denalane, die auch schon Alben
nur auf Deutsch gesungen ha.
‘Wie bereits bel friheren Alben
at Denalane auch , Wi
unter anderem zusammen mit ih-
rem Ehemann, dem gebiirtigen
Stuttgarter Max Herre (50), pro-
duziert. Die berufliche Zusam-
menarbeit mit ihrem Mann, von
dem s awischen 2007 und 201
et s ich die

Ruch das Zusammenleben mit -
mandem, der den cigenen Beruf
kenne und teil, se toll

mber an geht dic Rei-
se fir Denalane mit ihrem neuen
Album im Gepiick zunichst auf

isthu- at

i
frischend, nicht nur im Sommer

Jana Glose, dpa.

KULTUR ZAHLT

Jahrealt wid dle Stftskirche i der
Stuttgarter innenstac. Das wird am

eratur

R&tsel um gaﬂilschte Umberto-Eco-Novelle

carollne Wahl

e um ine Romindmones
le, die angeblich aus der Feder des
beriihmt i

e Shrihtedn Cotone Wil | seios Ui 5o s

erhilt i ihren Debi

Euro dotierte Preis der Stiftung | und A

an 22 | Rund 60 Sciten umfasse dic No-
den ,Buchpreis Famili- | velle ,Carmen Nova", angefiigt

000 | scien auch Vorwort, Nachwort
merkungen, schildert der

Ravensburger Verlag soll am | Literaturwissenschaftler Niels

Konzerten gefeert. Das im Laufe der
fer umge-

baute Gotteshaus st ein Wahrzeichen

der Landeshauptstadt und zugeich

November

werden.Derliche Buchpres | sichjemand vxLIMuhtbcmuchA

Familienroman* der i
vensburger Veraggeh

e Stilmittel

Wittemberg. Die Kirche wit oft ur
Veranstaltungen genuzt. ka

e e mie

ung Ra- Eco (1932-
LN | 2010) waresicht davon st Pen-
kL iiberzeugt. s handelt sich um

genbssisches Bild der Familie | schung, von der mindestens 15

zeichnen.

epd | Exemplare existieren.”

- &

Als Penke 2022 bei Ebay auf

den vergilbten Bay
clektrisiert. Ein unbekanntes
ik des grofen Autors? Schnell
Viele Hin-

Musiker

Helge Schneider
mit neuem Krimi
Ko, Dec Enveriner Helge

weise lassen ihn gesichert davon
ausgehen, dass die Seiten nicht
von Eco stammen, wie der For-

geschricben.  Protagonist in
Stepptanz" ist abermals Kom-
imissar Schneider, der bereits in

- Verlag sei in dem Band eine Edi
tion Doppelnull it Sie i Zirich
angegeben. A

Vom franzSsischen Schrifsteler
Roland Barthes stammende Nach-
wort si fingiert. Penke will nichts

iberfihrt der Kommissar einen
Morder, der Korperteile seiner
o Elektronik-

ber des
tarnen.

JHybriden* zusammensetzt. dpa
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